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Yles ar 2023 var fullt av férnyelser och
anpassningar till den nya mediemiljon.
Yles strategi fokuserade pa att starka
varumarket, utveckla digitala tjans-
ter och lyfta fram samhallets plura-
lism. Malet &r att vara en féregangare
inom fornyelsen av mediebranschen.
De arliga tyngdpunkterna styr utveck-
lingen av innehall och tjanster for att
mota finlandarnas behov av mediean-
vdandning mitt i den nya tekniken och
den 6kande globala konkurrensen.
Ar2023 behandlade Yle p& ett mang-
sidigt satt aktuella hdndelser och sam-
hallsfenomen. Det ryska invasionskriget
mot Ukraina, Finlands Natomedlem-
skap och varens riksdagsval var nagra
av de centrala d@mnena.
Medieanvandningen 6vergick allt-
mer till digitala tjanster och blev mang-
sidigare. Yles tv-kanaler nadde 75 pro-
cent av finlandarna varje vecka, radions

rdckvidd minskar, men anvandningen
av webb- och mobiltjanster 6kar. Strea-
mingtjansterna okar ocksa i popularitet,
sdrskilt bland ungdomar.
Teknikutvecklingen, som generativ Al,
férandrade medieproduktionen och kra-
ver nu ny kompetens. Ar 2023 férnyade
Yle sina riktlinjer for sociala medier med
fokus pa att nd ut till och kommunicera
med ungdomar. Antalet aktiva kanaler i
sociala medier minskade, men malet ar
att styraanvdndarnatill Yles egna tjans-
ter. Yle utarbetade ocksa principer for
ansvarsfull artificiell intelligens, som
styr anvandningen av Al inom bolaget.
Yle har satsat pa mangstammig-
het genom att fokusera pa att nd ut till
ungdomar, diversifiera nyhetsinnehal-
let och lyfta fram regionala perspektiv.
Yle har forstdrkt sin ndrvaro pa 32 orter
och gjort utveckling inom och sdrdrag
for olika omraden synliga i hela Finland.



Dessutom har Yle férmedlat evenemang
som berdr hela nationen, sdsom statsbe-
gravningar och stodkonserter.

Stora satsningar har gjorts pa den
inhemska innehallsproduktionen
genom inkop av drama, underhallning,
dokumentarer och faktainnehall. Bola-
getar enviktig finansidr avinhemsk film
och stédjer den finska mediebranschen
genom sina inkop. Ar 2023 tecknade
Yle nya avtal for 47 miljoner euro, varav
merparten gdllde inhemsk produktion.

Verksamheten har stdrkts infor stor-
ningssituationer genom samarbete med
partner och myndigheter, med sarskilt
fokus pa skyddet av kritisk infrastruk-
tur. Sdkerhetsatgarderna har forbatt-
rats och personalen har fatt omfattande
utbildning. Dessutom har Yle utvecklat
formedlingsprocesserna for varnings-
meddelanden och arbetar aktivt med att
utveckla varningsinformationen, vilket
stodjer den Overgripande sakerheten i
samhallet.

Tv- och radiokanalernas rackvidd har
minskat i takt med att digitala tjans-
ter blivit allt vanligare, men Yle TV1var
fortfarande den mest populdra kan-
alen. Regionala nyhetssandningar och
Yle Radio Suomi ar fortfarande popu-
lara, aven om lyssnandet minskar. Yle fi
och Yle-appen nar 6ver 2 miljoner fin-
landare varje vecka och anvandningen
av Yle Arenan okar, sarskilt nar det gal-
ler ljudinnehall.

Bolaget stravar aven i fortsattningen
efter att uppfylla sitt public servi-
ce-uppdrag genom att erbjuda hdgkva-
litativt, mangsidigt och distinkt innehall
till alla finlandare.

Helsingfors den 19 mars 2024 &
Rundradion Ab:s férvaltningsrads végnar

Sinuhe Wallinheimo
ordférande
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YLES UPPDRAG

Lag om Rundradion Ab,
7§, Allmdnnyttig verksamhet

Bolagets uppgift dr att tillhandahalla ett mdngsidigt och omfattande allmdnnyttigt televi-
sions- och radioprogramutbud med tillh6rande special- och tilldggstjénster for alla pd lika
villkor. Ovanndmnda tjdnster och andra allmédnnyttiga innehdllstjénster ska tillhandahdllas
i allménna kommunikationsndt bade riksomfattande och pa landskapsniva. Innehallstjéns-
terna ska huvudsakligen vara inriktade pa publikationer som innehdller rérlig bild eller ljud.
Innehall i textform ska, med de undantag som anges i 3 mom., hénféra sig till bolagets publi-

kationer som innehdller rérlig bild eller ljud.

DEN PROGRAMVERKSAMHET SOM
BEDRIVS | ALLMANNYTTIGT SYFTE SKALL
SARSKILT

1) stddja demokratin och enskildas méjlighet att
paverka, genom att tillhandahalla ett mang-
sidigt utbud av fakta, asikter och diskussioner
samt en mojlighet till vaxelverkan,

2) producera, skapa, utveckla och beva-
ra inhemsk kultur, konst och stimulerande
underhallning,

3) iprogramutbudet beakta synpunkter som har
att géra med allmanbildning och jamstalld-
het, erbjuda maojligheter till larande och sjalv-
utveckling, lagga vikt vid program avsedda
fér barn och ungdomar samt tillhandahalla
andaktsprogram,

4) behandla den finsksprakiga och svenskspra-
kiga befolkningen pa lika grunder i program-
verksamheten samt tillhandahalla tjanster
pa samiska, romani och teckensprak och i till-
lampliga delar dven fér andra sprakgrupper i
landet,

5) st6dja bevarandet av det finlandska kulturar-
vet, tolerans, jamlikhet, jamstalldhet och kul-
turell mangfald samt s6rja for programutbud
aven for minoriteter och specialgruppet,

6) framjavaxelverkan mellan olika kulturer och
uppriatthalla ett programutbud som riktar sig
utomlands,

7) formedla myndighetsmeddelanden som ang-
es ndrmare genom férordning och ha bered-

skap for att skota televisions- och radioverk-
samheten under undantagsfoérhallanden.

Bolaget kan med avvikelse fran 1mom. i all-
ménna kommunikationsnéit tillhandahdl-
la féljande innehdll i textform utan att de
ska ha samband med en publikation som
innehdller bolagets rérliga bild eller ljud:

1) korta nyhetsinnehall i textform som bolaget
publicerar pa basis av samarbetet med Oy
Suomen Tietotoimisto - Finska Notisbyran
Ab eller ndgon annan motsvarande nationell
nyhetsbyra,

2) korta nyhetsinnehall i textform om snabba
nyhetshandelser eller om nyhetssituationer
med snabbt férlopp,

3) de myndighetsmeddelanden i textform som
bolaget formedlar i enlighet med 2 mom. 7
punkten och det nédvindiga innehall i text-
form som beredskapen infér undantagsfor-
hallanden férutsatter,

4) nyhetsinnehall i textform pa samis-
ka och romani samt pa landets 6vriga
minoritetssprak,

5) innehall i textform om kultur,

6) innehallitextform om inldrning.

7a§ Samarbete

Bolaget ska genom sin verksamhet fréim-
ja yttrandefriheten, hégklassig journalistik
och mdngfald inom medierna.
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11YLES UPPDRAG

Rundradion Ab (Yle) &r ett public ser-
vice-bolag vars uppgift baserar sig pa
lagen om Rundradion Ab (1993/1380).
Det allmannyttiga specialuppdrag, som
behandlasidenna berattelse av forvalt-
ningsradet, faststélls i 7 § i lagen om
Rundradion Ab. Lagen reviderades 2022
for att precisera publiceringen av Yles
textinnehall.

Yle ska erbjuda ett mangsidigt och
heltackande public service-utbud som
ar tillgangligt for alla och pa lika villkor.

Bolagets uppgift ar att stodja demo-
krati, yttrandefrihet, bildning och
larande, starka den nationella och regio-
nala kulturen samt ta hansyn till beho-
ven hos specialgrupper och minoriteter.
Dessutom har Yle sarskilda uppgifter
for att trygga kommunikationen under
undantagsforhallanden.

Enligt 6 § i lagen om Rundradion Ab
ska det forvaltningsrad som viljs av
riksdagen se till och dvervaka att upp-
gifter som hor till den programverk-
samhet som bedrivs i allmannyttigt
syfte blir fullgjorda. | sitt uppdrag avger

Hjalp till Ukraina - Stor stodkonsert 2 samlade in 6ver 8 miljoner euro for att stédja landet. Konser-

ten arrangerades av Yle i samarbete med World Vision Finland, Radda Barnen rf och Plan Internatio-
nal Finland. Pengarna anvandes for att hjalpa barn, ungdomar och familjer som drabbats av kriget i
Ukraina.

Bild: Raine Laaksonen/Yle
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1.2

forvaltningsradet arligen en beréttelse
till riksdagen om hur Yles uppgifter har
fullgjorts under det foregaende kalen-
deraret. Innan rapporten lamnas hor
forvaltningsradet Sametinget, vars utla-
tande fran 2023 har bifogats till beré&t-
telsen.

Den som bedriver rundradioverk-
samhet ska vara oberoende av poli-
tiska, ekonomiska och andra intres-
segruppers paverkan. Grunderna for
public service-verksamheten definie-
ras i en protokollsbilaga till Amster-
damfordraget (1997), som &r en del av
EU:s grundfordrag, samt i EU-kommis-
sionens meddelande om offentlig finan-
siering av rundradioverksamhet (2009).
Enligt Amsterdamprotokollet har rund-
radioverksamhet ett direkt samband
med de demokratiska, sociala och kul-
turella behoven i varje samhalle samt
med behovet av att trygga mangfalden
i kommunikationen.

1.2 YLES STRATEGISKA
RIKTLINJER OCH MAL

| enlighet med sitt lagstadgade uppdrag
ska Yle erbjuda innehall och tjanster for
alla pa lika villkor. Yles radio- och tv-ka-
naler samt digitala tjanster nar majo-
riteten av finlandarna, och i Finland,
liksom i dvriga Norden, har public ser-
vice-verksamheten ett brett stdd bland
befolkningen. Fortroendet fér Yle som
mediebolag inom public service ar ocksa
pa toppniva i internationell jamforelse.

Yles tillsvidare i kraft varande strategi
Gemensamt for alla, unikt fér mig, som
forvaltningsradet godkande ar 2020,
betonar Yles samhalleliga varde och
betydelse samt stravar efter att starka
relationen till alla finlandare. Genomfor-
andet av strategin utvarderas regelbun-
det inom bolaget med tanke pa forand-
ringarna i verksamhetsmiljon och Yles
uppgift inom public service.

Yles syfte, varderingar och riktning

)

Vi 6kar forstaelsen

Vi ar palitliga och

oQo - :
™ ™ i

Syfte Varderingar

© Jrmmmmmanr
Riktning

Yle gdr mot de kommande

for varandra och ansvarstagande hundra dren som en stark
omvarlden, vi starker - vi utfor vart uppdrag férnyare inom public
samhallet och kulturen oberoende. service. Yle ar gemensamt

i Finland.

Viinspirerar till kreativitet
- viger modigt utrymme for
nya idéer.

for alla och unikt for
mig - for det finlandska
samhallets basta.

Vi har respekt for manniskan
- tillsammans astadkommer
vindgonting béttre.



| takt med att medieanvandningen
och samhallet forandras maste Yle
kunna na dven sadana befolkningsgrup-
per som i dagslagetinte hittar eller upp-
lever public service-innehallet relevant.
Yles mal ar att stédrka relationen
till manniskor som lever pa olika satt
genom att géra hela Finland annu mer
synligt samt 6ka interaktionen och nar-
varon bland manniskor. Enligt strategin
kommer ytterligare satsningar dven att
riktas mot tjanster fér barn och ungdo-
mar, digital utveckling och partnerskap.
Strategin stods av Yles langsiktiga
mal som bolagets styrelse godkande
varen 2023. De syftar till att starka Yles
varumadrke och finldandarnas relation till
de digitala huvudtjansterna, att annu
battre framhava samhéllets mangfald i
innehallet samt att framja Yles roll som
foregangare inom kompetens och for-
nyelse inom mediebranschen.

For att uppfylla malen faststéller
bolaget arliga tyngdpunkter, som styr
utvecklingen av Yles innehall och tjans-
ter samt férdelningen av resurser. Hit
hor, utover planering av utbudet, dven
satsningar pa forsorjningsberedskapen
samt utveckling av Yle Arenan, webb-
platserna yle.fi och svenska.yle.fi och
Yle-appen sa att de battre uppfyller fin-
landarnas personliga medieanvand-
ningsbehov.

Mediernas verksamhetsmiljo befin-
ner sig i en accelererande omvandling
med nya tekniker som artificiell intelli-
gens, vilket utmanar Yle och andra tra-
ditionella medieforetag pa ett nytt satt.
Vid sidan av det inhemska medieinne-
hallet konkurrerar globala plattforms-
och teknikféretag om finlandarnas tid,
och det uppstar hela tiden nya akto-
rer inom branschen. | takt med utveck-
lingen 6kar mangden medieinnehall glo-

Serien Livet inom autismspektrumet (Kirjolla), som beskriver autismspektrumet pa ett varmhjartat
sdtt, vann en Gyllene Venla som rets program.
Bild: Henrietta Soininen/ Yle




balt pa ett aldrig tidigare skadat satt,
samtidigt som finldandarnas mediean-
vandning blir alltmer fragmenterad pa
olika plattformar och enheter.

Den foranderliga medieanvand-
ningen kraver att Yle standigt fornyar
sig och tar hansyn till olika behov, efter-
som andelen som endast nas med tradi-
tionell radio- och tv-distribution mins-
kar. | det hadr laget dr det nédvandigt for
Yle att utveckla digitala tjanster och ett
mer relevant utbud genom att utnyttja
data for att public service-innehallet ska
forbli intressant och for att anvandare i
olika aldrar ska hitta det mitt i det vax-
ande utbudet.

Den 6kande férekomsten av desinfor-
mation, felaktig information och annan
vilseledande information pa internet
understryker betydelsen av ansvarsfulla
inhemska medier som en garant for till-
forlitlig informationsformedling. Har

spelar Yle, som ett mangsidigt och jam-
likt public service-mediebolag som ar
tillgangligt for alla, en central roll i fraga
om tillforlitlig information, medborgar-
nas mentala kristalighet och samhallets
kritiska beredskap, vilket ocksa konsta-
teras i statsradets sdkerhetsredovis-
ning fran 2022. Dessutom har Yle en vik-
tig roll som framjare och arbetsgivare
inom den inhemska kulturen och krea-
tiva branschen.

Pa sina moten under rapporterings-
aret behandlade forvaltningsradet,
i enlighet 7 § i rundradiolagen, verk-
stdllandet av Yles public service-upp-
drag genom olika temahelheter och fick
regelbundet en oversikt 6ver aktuella
projekt som ar viktiga for strategin, for-
andringar i verksamhetsmiljén och bola-
gets beredskapsverksamhet av bola-
gets ledning. Dessa behandlas narmare
i kapitel 2 och 3 i berattelsen.

I SAVOIlife fick man félja ndgra unga vuxna som bor pa landsbygden och deras liv.
Bild: Tommi Penttinen/Yle



Nyckeltal 2023

Gemensamt for alla, unikt for mig
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Yle nadde 3 tv-kanaler, 6 radiokanaler, Innehall pa
94 % av finlandarna 18 860 timmar 82210 timmar 12 sprak*
varje vecka program program
247 timmar innehall pa . 99 timmar nyheter
|::> teckensprak pa finska och lggtglrl?r?:r pa latt finska och
finlandssvenska Y 9 latt svenska
Yleskatten Omsdttning Kostnader
0-163 €/ person 5273 mn€ 5253 mn<€
Finlands mest anvdanda Finlands mest
tjdnster pa webben betrodda
mediebolag
= Over 26,6 miljoner besck pa webb-
och mobiltjansterna varje vecka
O O e
OMOMO Yle fi och Yle-appen nddde |8§ % ayi;nlaniatcna
2.1 miljoner finlandare varje vecka Itar pa Yies nyneter
FAFAEA - . 32orteriFinland
7 korrespondentet,
= . . . 10 medhjalpare
| | Mer an 21 miljoner uppspelningar 2967 fast anstillda
pa Yle Arena varje vecka sakkunniga inom

sitt omrade

Den kreativa

branschens R 971 mn € for inhemska visningsrdtter,
musikens upphovsersattningar och andra

motor tjanster inom programverksamheten

Vi finansierade Visysselsatte 4122
9langaoch 12 korta frilansare inom
inhemska filmer branschen

*pa finska, svenska, nord-, enare- och skoltsamiska, finskt och finlandssvenskt teckensprak, romani,
karelska, engelska, ryska och ukrainska.







Forandringar |
verksamhetsmiljon

2.1 KOMMUNIKATIONSPOLITIK
OCH REGLER FOR
KOMMUNIKATION

Statsradet tillsatte den 12 oktober 2023
en parlamentarisk arbetsgrupp for att
utvardera Yles public service-uppdrag
och finansiering. Arbetsgruppen ska
avge sitt utlatande fére slutet av riks-
dagens varsession 2024. | samrad med
centralaintressentgrupper och experter
utvdarderar arbetsgruppen Yles finan-
siering, forhallandet till kommersiella
medier och eventuella behov av and-
ringar i Yle-lagen. Den parlamentariska
arbetsgruppen bestar av representanter
for alla riksdagspartier.

Aven i Sverige tillsatte regeringen i
februari 2023 en parlamentarisk kom-
mitté som har till uppgift att forbereda
ramarna fér rundradiobolagens ndsta
koncessionsperiod. P& grundval av ett
omfattande utredningsarbete utvdrde-
rar kommittén de tre rundradiobolagens
(SVT, SR och UR) finansiering och upp-
gifter, tillsynen av dem samt nédvandig
lagstiftning for aren 2026-2033. Kom-
mitténs rapport blir klar varen 2024.

Det klagomal som Sanoma Media Fin-
land Oy lamnade in 2021 mot det stat-
liga stodet for Yle Arenans VOD-innehall

Bild: Karl Vilhjalmsson/ Yle

(video-on-demand) och Yles digi-
tala innehall for larande behandlas av
EU-kommissionen. Det ar inte kant hur
lang tid behandlingen kommer att ta.
Sanoma anser att Yles publiceringsverk-
samhet pa ett avgorande satt forsvagar
konkurrensforutsattningarna for kom-
mersiella laromedels- och videotjanst-
foretag pa marknaden och anser att
Yles finansiering i detta avseende stri-
der mot statsstddsreglerna. Kommuni-
kationsministeriet, som representerar
Finlands regering, har under aren 2021-
2023 lamnat sex svar till kommissionen
dér det bestrider Sanomas pastaenden.

Betydande projekt for reglering
av medier dr under arbete

Under 2023 behandlade EU:s lagstiftare
flera stora regleringsprojekt som paver-
kar mediernas verksamhetsmiljo.

| december 2023 kom EU-parlamen-
tet, -rddet och -kommissionen dverens
om ett preliminart forslag till en for-
ordning som syftar till att sdakerstalla
mediernas oberoende och mangfald pa
EU-niva. Mediefrihetsakten (European
Media Freedom Act, EMFA) innehdller
aven bestammelser om public servi-
ce-verksamhet, till exempel mekanis-
mer for att sdkerstdlla oberoende och
hallbar, forutsdgbar finansiering. Ratts-
akten kan medfcora behov av dndringar
iYle-lagen.

EU-lagstiftarna kom ocksa preli-
mindrt dverens om en forordning om

2.1




artificiell intelligens, som aven medfor
nya skyldigheter foér Yle i egenskap av
utvecklare och anvandare av Al-system
i fraga om teknisk sédkerhet, integritet,
datahantering och transparens.

De andringar av upphovsrattslagen
som inférdes for att verkstalla EU:s upp-
hovsrattsdirektiv och webbsandnings-
direktiv tradde i kraft den 3 april 2023.
Ddrmed dr sociala medier ansvariga for
anvandningen av upphovsrattsskyddat
material i sina webbtjanster. Upphovs-
mannens och de utdvande konstnarernas
stallning i avtalsforhallanden starktes.

Andringen av upphovsrittslagen inne-
bar nya begransningar av upphovsratten,
till exempel vad galler text- och dataut-
vinning. | det andra skedet av reformen
av upphovsradttslagen, som genomfoérs
senare, behandlas andra lagandringar
som galler exempelvis sandning och
vidaresandning av tv- och radioprogram.
Andringarna som giller vidaresandning
kan paverka distributionen av Yles tv-ka-

naler i kabel-tv-naten och de kostnader
som detta medfor for Yle.

Rattsakten om digitala marknader
(Digital Markets Act, DMA) och rattsak-
ten omdigitala tjanster (Digital Services
Act, DSA), som galler storainternetplatt-
formar, gick vidare till det ikrafttra-
dande skedet. Rattsakten om digitala
marknader stravar efter att forbattra
konkurrensférutsattningarna for min-
dre féretag pa den digitala marknaden i
forhallande till de stora plattformar som
dominerar marknaden. Rattsakten om
digitala tjdnster forpliktar plattforms-
foretag att ingripa effektivare i lagstri-
digt innehall pa deras plattformar och
forutsatter storre transparens av dem.
Rattsakten om digitala tjanster staller
krav pa moderering av chatt- och dis-
kussionstjanster, som Yle maste ta han-
syn till i sina applikationer.

| Finland foreslog justitieministeri-
ets arbetsgrupp for offentlighetslagen
i december 2023 ett betankande om att

Matcherna och studiosandningarna fran damernas fotbolls-VM nadde sammanlagt 2,4 miljoner tit-
tare pa Yles kanaler. Turneringen vanns av Spanien, som slog England med 1-0 i finalen.

Bild: Getty Images



bolag som omfattas av statens bestam-
manderatt, sdsom Yle, ska omfattas av
offentlighetslagen i den utstrackning
som de utdvar ekonomisk verksamhet
pa marknaden annat &n i konkurrenssi-
tuationer. Om offentlighetslagen bor-
jar omfatta Yle torde detta ske aren
2026-2028, beroende pa tidtabellen for
behandlingen av lagen och den eventu-
ella 6vergangstiden.

2.2 UTVECKLINGEN PA
MEDIEMARKNADEN

Streamingtjansternas tillvaxt kom till
vags dnde ar 2023, och de globala digi-
tala jattarna meddelade om massupp-
sagningar. Den ekonomiska osakerheten,
de okade levnadskostnaderna, inflatio-
nen och branschinterna orsaker bidrog
till férandringarna. For att stdrka |on-
samheten har de globala plattforms- och
teknikbolagen minskat sina kostnader.

Var tredje anstalld i Silicon Valley
forlorade sitt arbete. Antalet anstdllda
minskade bland annat pa Amazon,
Microsoft och Alphabet, som dgs av
Google och YouTube. Aven Meta, som
ager Facebook, Instagram och snabb-
meddelandetjansten WhatsApp, samt
X (tidigare Twitter), som har 6évergatt i
Elon Musks dgo, sade upp medarbetare.

Utvecklingen paskyndades av 6kad
konkurrens om reklampengar, Al-fo-
retagens snabba tillvaxt och popula-
riteten hos kinesiska ByteDance-dagda
TikTok. Bolaget vaxte globalt och
expanderade till nya branscher som
e-handel, bokutgivning och podcaster.
ByteDances mal &r att skapa en pro-
duktivastvarlden som liknar den kine-
siska superappen WeChat, dar anvan-
darna kan hitta allt de vill ha i fraga om
underhallning, information, sckmotor,
sociala natverk och e-handel. Detta ar
en utmaning for alla stérre plattforms-
foretag.

Massmediemarknadens vardei Finland,

miljoner euro
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TikToks popularitet aterspeglas ocksa
pa streamingmarknaden. Kortfilmer har
blivitallt vanligare i och med TikTok, och
det ar framfor allt yngre aldersgrupper
som tittar pa streamingtjanster. Detta
har bidragit till YouTube Shorts-kort-
videornas vaxande popularitet.

| stallet for att 0ka antalet tittare
strdvar allt fler aktorer efter att for-
battra I[6nsamheten genom nya for-
tjanstmodeller, sdsom abonnemangs-
alternativ med reklam. Utvecklingen
paskyndades av stora fusioner inom
branscher sdsom sammanslagningen
av Warner och Discovery.

Strejker i Hollywood stoppade dra-
maproduktionen for amerikanska
streamingtjanster i flera manader, vil-
ket ledde till 6kad efterfragan pa reality

och dokumentarer och 6kade priserna
pa aldre tv-serier. Internationella dra-
maproduktioner minskade dverallt.
Priskonkurrensen gallande sport-
rattigheterna fortsatte fér de mest
betydande evenemangens del. | takt
med att det traditionella tv-tittandet
minskar blir sporten allt mer intressant
for streamingtjanster, vilket hojer pri-
serna pa visningsrattigheter for de mest
populdra sporterna. Mindre sporters
synlighet blir samtidigt allt mer kopp-
lad till streamingjattarnas ekonomi.
Samtidigt blev reklamfinansierade
FAST-tjdnster (free ad-supported strea-
ming television) vanligare pa markna-
den. Kanaler som distribueras via inter-
net behdver inte ndgon traditionell
tv-kanalplats, utan de distribueras av

Webbtjansternas veckorackvidd hosten 2022,

procent

Facebook 68
Iltasanomat.fi * 61
Yieutiset | 60
IItalehti.fi* 58
Instagram 55
YouTube (video) 55
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Spotify 39
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Instagram Reels 35
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Netflix 33
YouTube (audio) 33
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eller regionala tidningar
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Ruutu (inkl. Ruutu+) 29
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Kalla: Befolkningen éver 15 ar, KMK-undersokning 2023, Norstat



till exempel en tv-tillverkare eller strea-
mingtjanst. Det ar darfor kostnadsef-
fektivt att etablera FAST-kanaler.

FAST-kanaler, som sander exempelvis
populdra barnprogram, sport eller pro-
gramklassiker, konkurrerar framover
med traditionella tv-aktdrer och nyhets-
medier om annonsintdkter daveniEuropa.
FAST-tjansternas omséattning ar 2023
var uppskattningsvis 7,2 miljarder dollar,
och den forvdntas fortsatta vaxa kraf-
tigt. | Finland erbjuds FAST-kanaler redan
av tv-apparattillverkare samt av Sano-
ma-koncernens streamingtjanst Ruutu.

Aven audiomarknadsjittarna Spotify,
Apple och YouTube minskade sina utgif-
ter. Lyssnandet pa olika typer av digi-
talt ljudinnehall 6kar dock och man ser
annuinga granser for tillvaxten, till skill-
nad fran streaminginnehall ddr en del av
konsumtionen styrs till kortfilmer.

| Finland fortsatte foretagsforvar-
ven pa medieomradet. Sanoma-koncer-
nen kopte tidningen Lansi-Suomi, som
utkommer i Raumo och som i bdrjan
av 2024 fusionerades med Satakunnan
Kansa, samt stadstidningen Raumalai-
nen. Den svenska mediekoncernen Bon-
nier kopte 51 procent av Hufvudstads-
bladet Ab (tidigare KSF Media), och tog
ddrmed Over ansvaret for Hufvudstads-
bladet, Vastra Nyland, Ostnyland och HBL
Junior. Resten av bolaget ags av tidning-
arnas tidigare utgivare Konstsamfundet.

De inhemska nyhetsmediernas ar
praglades av en kraftig 6kning av distri-
butions- och tryckkostnaderna foér pap-
perstidningar. Flera tidningar, bland
annat llkka-Pohjalainen, Kaleva och
Karjalainen, slutade ge ut en pappers-
tidning pa séndagar. Aven antalet kost-
nadsfria stadstidningar minskade.

Den ekonomiska osakerheten och de
stigande kostnaderna satte ocksa press
pa den finansiella situationen fér manga
rundradio- och tv-bolag i och utanfér
Europa. Bland de nordiska rundradiobo-
lagen rapporterade bland annat svenska
SVT och SR samt norska NRK under 2023
om ytterligare sparkrav pa grund av

okad inflation, trots att deras finansie-
ring har hojts.

I manga lander har finansieringen
frysts eller skurits ner, vilket har lett
till att rundradiobolagen har tvingats
minska sin verksamhet och sin personal-
styrka. Exempel pa sddana bolag &r SRG
SSR i Schweiz och ORF i Osterrike samt
BBC i Storbritannien, vars licensavgif-
ter har frysts for 2022-2024. | synnerhet
sadana rundradiobolag som finansieras
av bade licensavgifter och reklamintak-
ter har det svart.

En fornyelse av den licensavgiftsba-
serade finansieringsmodellen diskuteras
eller forbereds i flera Iander. Dessutom
ar finansieringen av rundradiobolagen
foremal for politisk press, exempelvis i
Italien och i flera 0steuropeiska lander,
dar regeringarna har foreslagit kann-
bara nedskarningar i finansieringen.

Detta har ocksa vackt diskussion om
vilken finansieringsniva rundradiobo-
lagen behdver for att trygga sina public
service-uppdrag och sakerstalla till-
gangen till tillforlitlig information i en
foranderlig medie- och informations-
miljo.

2.3 UTVECKLING AV
MEDIEANVANDNINGEN

Det ryska anfallskriget mot Ukraina,
oroligheterna i Mellandstern, span-
ningar i den internationella politiken
och den ekonomiska konjunkturned-
gangen aterspeglas i mediekonsumtio-
nen. Samtidigt som en del konsumen-
ter féljer nyheterna mer dn tidigare blir
detalltvanligare att undvika nyheter. De
vanligaste orsakerna till detta ar mang-
den nyheter, att samma amnen ater-
kommer i alla medier och att nyheterna
paverkar huméret negativt (Uutismedia
verkossa 2023, Reuters).

| osdkra tider Okar efterfragan pa och
behovet av underhallning vid sidan av
tillforlitliga, faktabaserade nyheter. Det
marks framfor allt i populariteten hos
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gamla favoritserier: manga atervander
till bekant innehall nar framtiden &r svar
att forutse och kontrollera.

Medieanvdandningen Overgar i allt
hogre grad till digitala tjanster och allt
fler enheter och plattformar. Nya smarta
enheter och tjanster kommer ocksa att
gora medievanorna allt mangsidigare.

Ar 2023 nadde Yles tv-kanaler 75 pro-
cent av finlandarna varje vecka (2022:
77 %). Rackvidden for Yles radiokanaler
sjonk till 45 procent (2022: 52 %). Yles
webb- och mobiltjanster (inklusive Yle
Arenan) nadde fler an tidigare, 81 pro-
cent av befolkningen varje vecka. Webb-
tjansternas rackvidd 6kade med 8 pro-
centenheter jamfort med aret innan
(KMK-undersdkningen, Norstat 2023,
IRO Research Oy 2022).

Enligt en undersdkning som gjor-
des av Finnpanel tillbringade finlan-
darna 3,5 timmar om dagen framfor
tv:n eller streamingtjanster ar 2023. Av
hela befolkningens tittande var 71 pro-
cent tittande pa tv-kanaler, medan 29
procent av tiden gick at till streaming-
ochvideotjanster. Bland personer under
45 3ar var streamingtjansterna daremot
i topp — 62 procent av tiden tillbringa-
des padem.

Yle var det populdraste mediebola-
get, och tittarna féljde dess kanaler i1
timme och 4 minuter per dag. Bade de
kommersiella kanalernas andel av tit-
tandet och den tid som tillbringades pa
inhemska streamingtjanster 6kade jam-
fort med foregaende ar. De populdraste
streamingtjansterna bland finlandarna
pa manadsniva var Yle Arenan, YouTube
och MTV Katsomo. Vartannat hushall i
Finland prenumererade pa avgiftsbelagt
medieinnehall.

Ar2023 lyssnade genomsnittsfinlan-
daren pa radio i 2 timmar och 16 minu-
ter om dagen, det vill sdga sju minuter
mindre dn foregaende ar. Yles radio-
kanaler lyssnade man pa i genomsnitt
1timme och 7 minuter om dagen. Den
populdraste radiokanalen var fortfa-
rande Yle Radio Suomi, vars andel av

lyssningen, i likhet med fjolaret, var 34
procent (TV-vuosi ja Radio-vuosi 2023,
Finnpanel).

Utover traditionell radioutrustning
lyssnar man allt oftare pa radio via audi-
otjanster. 82 procent av finlandarna
under 65 ar lyssnar pa digitalt audio-
innehall, sdésom musik och poddar, vatje
vecka. Efterfragan pa poddar fortsatte
att vara stark i takt med att marknaden
fortsatte att vaxa (N&in suomalainen
kuuntelee — Digiaudiotutkimus 2023,
RadioMedia).

Falska nyheter, felaktig information
och desinformation som sprids pa onli-
neplattformar hotar fortroendet for
ansvarsfulla medier. Med hjdlp av arti-
ficiell intelligens gar det till exempel
att bearbeta video och ljud pa ett satt
som gor det allt svarare att skilja mellan
dkta och artificiellt innehall. Formagan
att forstd metoder for att digital paver-
kan blir alltsa en allt viktigare medbor-
garfardighet vid sidan av traditionell
medieldaskunnighet.

Finland och de 6vriga nordiska lan-
derna ligger fortfarande i topp nar det
galler fértroendet for medierna, som ar
klart hogre an i EU-landerna i genom-
snitt. Finland skiljer sig ocksa ur mang-
den pa sa satt att medborgarna anser
att offentligt finansierade nyhetstjans-
ter dr viktiga eller ganska viktiga for
samhallet. | Reuters Institutets under-
sokning Uutismedia verkossa 2023 hade
79 procent av finldndarna denna asikt.
Siffran var den hogstaien internationell
jamforelse av 19 lander.

2.4 UTVECKLING AV
MEDIETEKNIK

Inom tekniksektorn erévrade applika-
tioner for generativ artificiell intelligens,
sasom GPT (generative pre-trained
transformer) ar 2023 ndstan alla bran-
scher — inklusive medierna. Stora ame-
rikanska foretag satsar stort pa hante-
ring av datamassor och kommersiella



applikationer av generativ Al. Europe-
iska aktorer har hamnat pa efterkélken
i den hardnande konkurrensen.
Sprakmodeller utvecklas och tillam-
pas ocksd i Finland genom samarbete
mellan foretag och forskare inom bran-
schen, och dven Yle arbetar med egna
forsok som kan bidra till innehallspro-
duktionen. | dagsldget star dock bris-
ten pa en fungerande finsksprakig
sprakmodell i vdagen for ett omfattande
utnyttjande av artificiell intelligens.
Artificiell intelligens ar redan starkt
involverad i den audiovisuella produk-
tionen. Yle och andra medieaktdrer
anvdnder sig av artificiell intelligens for
att omvandla text till tal (ljudtextning)
och for att omvandla tal till text (trans-
kribering). Tekniken mojliggér mangsi-
diga produktionslésningar som bildska-
pande eller videoredigering med hjilp
av text. Den allt storre anvandningen
av artificiell intelligens har ocksa 6kat
diskussionen om etiska fragor och moj-
ligarisker. Yle har svarat pa detta genom

att ar 2023 utarbeta Yles principer for
ansvarsfull artificiell intelligens.

En viktig milstolpe inom tv-distribu-
tionen ndddes ar 2023, nar Yle och de
kommersiella tv-bolagen kom Gverens
om att avsluta den traditionella SD-dist-
ributionen i mars 2025.

Vdrldsradiokonferensen WRC-23
beslutade om anvdndning av tv-frekven-
ser Over hela varlden. Samtidigt utvarde-
rades mojligheten att vid behov 6ver-
fora frekvenser fran marksédnda tv-nat
till 5G-nat. Detta skulle forbattra digita-
liseringens framsteg och tillgodose det
Okande behovet av kommunikationska-
pacitet som beror pa att mediekonsum-
tionen 6vergar till streamingtjanster.

Inom medieproduktionen fortsatte
overgangen fran dedikerade video- och
ljudlésningar till moln-, IP- och program-
varubaserade I6sningar. Férandringen
ar tekniskt stor och férandrar ocksa
medieforetagens verksamhet och kom-
petensbehov avsevart.

Den inhemska cringekomedin Limbo, som sldpptes i atta delar pa Yle Arenan, var mycket popular
bland 15-29-aringar.
Bild: Yle







Yles innehall och tjanster

31YLE I RADIO, TV OCH PA
WEBBEN

Yle svarar pa den fordandrade mediean-
vandningen genom att fornya sin digi-
tala publicering och sina traditionella
radio- och tv-kanaler sa att de stodjer
varandra. Utgangspunkten ar att Yle, nar
medieanvandningen fragmenteras, pa
ett aktuellt satt kan erbjuda public ser-
vice-innehall till alla pa lika villkor sdsom
det lagstadgade uppdraget forutsatter.
Yle satsar sarskilt sina resurser pa
att utveckla sina digitala huvudtjans-
ter, det vill sdga Yle Arenan samt Yle.fi
och svenska.yle.fi-webbplatserna och
Yle-appen, sa att innehall kan erbjudas
pa ett annu mer relevant satt for olika
finlandares behov. Digital publicering
kraver allt mer personlig service med
hjalp av kunddata, s att anvandarna
hittar innehallet i den nya mediemiljon.
Darfor stravar Yle efter att framja inlog-
gad anvandning av sina digitala tjanster
for att kunna vidareutveckla utbudet.
Yle Arenans betydelse som publice-
ringsplattform for public service-inne-
hall 6kar och den anvands av finlandare i
alla aldrar. Fran och med december 2023
maste man logga in med ett Yle-konto
for att kunna anvanda Yle Arenans mobil-
appar. Genom att logga in kan anvanda-
ren till exempel vadlja @mnesomraden
baserat pa sina egna preferenser och
ldttare hitta innehall som intresserar pa
Yle Arenan. | rekommendation av inne-

K&arija vann Tavlingen for ny musik och kom
pa andra plats i Eurovisionen med sin Iat Cha
Cha Cha. Eurovisionsfinalen nadde 2,8 miljo-
ner tv-tittare.

Bild: Miikka Varila/Yle

hall foljer Yle principer som stdder sig pa
public service-uppdraget. Férandringen
ledde till att antalet aktiva inloggade
anvandare av Yle Arenan 6kade betydligt
i slutet av aret. Yle Arenan kan anvdndas
via en webbldsare utan att loggain.

Pa Yles radio- och tv-kanaler forny-
ades programmen under aret, men det
skedde inga storre fordandringar i kana-
lernas profiler. Enligt den tidigare planen
tystnade radiokanalen Yle Puhe i borjan
av 2024 och ljudinnehallet dverfordes till
Yle Arenan. Radiosporten flyttades fran
talkanalen till Yle Radio Suomi.

Bolaget fortsatte att férnya audio-
innehallet i enlighet med strategin.
Under varen 2023 tog Yle hem de sista
poddarna pa finska, framst for ungdo-
matr, fran Spotify till Yle Arenan. Beslu-
tet att flytta poddarna fran tredje-
parts plattformar till Yle Arenan har
visat sig fungera och har 6kat lyssnan-
det pa ljudinnehall pa tjansten, sarskilt
bland 15-29-aringar. | Spotify och App-
les poddkataloger publicerar Yle numera
endast det veckovisa aktualitetspro-
grammet All Points North, som betjanar
den engelsksprakiga publiken.

Forvaltningsradet konstaterade i
december 2022 att ljudinnehall som
publiceras pa Yle Arenan eller i bola-
gets andra webbtjanster ar en viktig del
av Yles public service-uppdrag. Varen
2023 faststédllde férvaltningsradet en
plan for verkstdllandet av ett beslut om
férhandsprovning av ljudinnehall som
publiceras pa webben. Enligt rekom-
mendationerna foljer Yle upp konkur-
rens- och marknadseffekterna av sitt
audio on demand-utbud arligen. Dessa
kommer i fortsattningen att rapporte-
ras regelbundet i forvaltningsradets ars-
berattelse till riksdagen.
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YLES AOD-INNEHALLS RACKVIDD
OCH LYSSNINGSANDEL PA DEN FIN-
SKA PODDMARKNADEN

Rackvidden per vecka for Yle Arenans
poddar var fran mars till november
2023 i genomsnitt 11 procent (Finnpa-
nel, data fran 6vriga manader ar inte
tillgéngliga). 2022 var siffran nastan
densamma, 12 procent.

Under 2023 var de tjanster for poddlyss-
ning som hade storst rackvidd i Finland
Spotify (18 %) och YouTube (12 %). Yle Are-
nan hade den tredje storsta rackvidden.

Matt i lyssningstid stod Yle Arenans
poddar for cirka 16 procent av allt podd-
lyssnande. Lyssningsandelen for Yle
Arenans poddar har beraknats sa att
Yle Arenans egna poddata om den tid
som anvants for att lyssna pa poddar
har satts i forhallande till den nationella
radioundersdkningens veckolyssnings-
statistik for poddar.

LAGET PA AUDIOMARKNADEN

Lyssnandet pa digital audio 6kar och
blir allt mer mangsidigt. Atta av tio fin-
landare lyssnar pa digital audio varje
vecka. Med digital audio avses i detta
sammanhang webbradio, inspelningar
av radioprogram, poddar samt musik
(N&in suomalainen kuuntelee — Digiau-
dio 2023,19.9.2023).

Enligt undersokningsféretaget Kantar
tilloringade finldandarna mellan 15 och
74 ar nastan 10 timmar om dagen med
media under 2023 (en del av anvand-
ningen ar 6verlappande). Enligt Kan-
tar okade procentuellt sett “strea-
mingtjanster for musik samt andra
audio- och poddtjanster, som publiken
anvande ungefar 10 procent mer jam-
fort med 2022" mest. (Kantar, 14.11.2023)

Okningen av lyssnandet marks ocksa i
nya aktorer och pengar. Pa den finska
poddmarknaden ar det framfor allt de
nordiska aktérerna som soker tillvaxt
vid sidan av de inhemska aktorerna.
Den senaste tillskottet ar den danska
audiotjansten Podimo som inledde sin

verksamhet i Finland i augusti 2022.
Podimo berdttade under hdsten att
man Okat antalet besckare i Finland
med 70 procent och antalet betalande
bestéllare med 400 procent fran arets
borjan (Podimo, 30 augusti 2023).

Enligt IAB, som framjar digital mark-
nadsfoéring och reklam, 6kade vardet
pa den digitala audiomarknaden i Fin-
land till 6ver sju miljoner euro 2022, en
okning pa 27 procent. Uppskattningen
for 2022 offentliggjordes hosten 2023
(IAB,22.9.2023).

Nar man beaktar all kommersiell radio,
bade i traditionell och i digital form,
okade reklamintékterna fran kommer-
siell radio som helhet ar 2022 med fyra
procent till 71 miljoner euro (Statistik-
centralen 2211.2023).

| Sverige overtrdaffade digital audio,
som ljudbdcker, streamad musik och
poddar, for forsta gangen radions rack-
vidd i slutet av 2023, berattar under-
sokningsforetaget Mediavision base-
rat pa sin undersokning i december.

BEDOMNING AV MARKNADSPAVER-
KAN AV YLES AOD-INNEHALL

Enligt en bedomning fran konsultfo-
retaget Copenhagen Economics som
publicerades i samband med Yles for-
handsprévning av ljudinnehall som
erbjuds pa webben (31.8.2022) snedvri-
der Yle inte innehallshanteringsmark-
naden pa ett orimligt satt. Férvalt-
ningsradet anvande bland annat denna
beddmning som grund for sitt avgo-
rande i forhandsprdvningen av Yles lju-
dinnehall den 13 december 2022.

Efter CE:s utlatande har marknaden
utvecklats i den riktning som beskrivs
ovan, bland annat genom att mark-
nadens vdrde har okat och utbu-
det av leverantérer av ljudinnehall pa
webben har 6kat. Med beaktande av
marknadssituationen och Yles audios
tyngdpunkter for 2024 anser forvalt-
ningsradet att Yle fortfarande inte
snedvrider innehallshanteringsmark-
naden pa ett orimligt satt.



Ar 2023 gjorde foérvaltningsradet
inga nya forhandsprdvningar av Yles
innehall eller tjanster. | november 2023
beslot forvaltningsradet att en for-
handsprovning inte behover inledas pa
grund av den begédran som gjorts om
férhandsprovning av personanpassning
och inloggningeni Yle Arenan.

For digital publicering av Yles textin-
nehall har bolaget verksamhetsmodeller
och uppfoljningssystem som uppfyller
kraven i Yle-lagen, som fornyades fore-
gaende ar. De ansvariga redaktorerna
har instruerat alla innehadllsenheter att
tilldmpa lagandringen.

Ar 2023 uppdaterade bolaget sin
policy for sociala medier, som definie-
rar malen och principerna for Yles verk-
samhet pa sociala medier. En styrgrupp
bestaende av ansvariga for innehallsen-
heterna 6vervakar genomfdrandet av
riktlinjerna, foljer upp fenomen i soci-
ala medier och fattar vid behov snabba
beslut om de plattformar i sociala
medier som bolaget anvdander. Under
aret minskade Yles aktiva konton i soci-
ala medier med en tredjedel.

YLE-LAGEN OM TEXTINNEHALL

Enligt den nya 71 § i Yle-lagen ska
innehallstjansterna huvudsakli-
gen vara inriktade pa publikationer
som innehaller rorlig bild eller ljud.
Innehall i textform ska i regel han-
fora sig till bolagets publikationer
som innehaller rorlig bild eller ljud.
Tillatna undantag enligt lagens 7.3
§ ar: kultur, Iarande, kort nyhetsin-
nehall fran FNB, snabba och korta
nyheter, nyheter pa minoritetssprak
och myndighetsmeddelanden.

Yles forvaltningsrad Gvervakar
efterlevnaden av 7 & i Yle-lagen och
konstaterar pa grundval av uppfolj-
ningsuppgifterna att Yles publice-
ringsverksamhet foljer lagandring-
arna som gdller innehall i textform,
ljud och bild. Ar 2023 var nastan
98 procent av Yles premiartimmar
video- eller ljudinnehall och bara
drygt tva procent textinnehall.

Andelen innehall i textform av Yles forstasiandningstimmar,

procent

0 20 40

B forstasandningstimmar audio/video

60 80 100

textinnehall

Forstasandningstimmar pa Yles egna plattformar 1.8-3112.2022. Textinnehallet har
dndrats till timmar enligt en genomsnittlig lashastighet pa 183 ord per minut.




Ar2023 publicerade Yle program och tjanster pa sex rikstackande FM-radiokanaler
och digitala radiotjanster, tre kanalplatser i tv samt pa webben.

YLES TV-KANALER

* Yle TV1- nyhets-, aktualitets- och faktaprogram samt dramakanal
* Yle TV2 - en sport- och underhallningskanal speciellt riktad till barn, ungdomar
och familjer
* Yle Teema & Fem (delad kanalplats)
— Yle Teema - en kanal for kultur, historia och vetenskap
— Yle Fem - ett heltdckande programutbud fér finlandssvenskar samt
personer som dr intresserade av svensksprakigt och nordiskt innehall

Alla tv-kanaler finns aven tillgangliga som HD, det vill sdga hdgupplosning.

YLES RADIOKANALER OCH TJANSTER

* YleRadio1-en kanal for kultur och klassisk musik

» Yle Radio Suomi - en kanal fér nyheter, aktuella och regionala program

* YleX-enkanal for populdrkultur

* Yle Puhe - talkanal (Yles férvaltningsrad beslot den 7 februari 2023 att avsluta
kanalen innan sommaren 2024)

+ Yle Vega - kanal for svensksprakiga nyheter, regionala, kultur-, sport- och
aktualitetsprogram

+ Yle X3M - svensksprakig ungdomskanal

+ Yle Mondo - flersprakig radiotjanst i huvudstadsregionen

 Yle Klassinen - klassisk musik utan avbrott, digital radiotjanst pa natet

+ Yle Sami Radio - kanal i norr pa tre samiska sprak

YLES WEBBTJANSTER

* Yle Arenan - inspelningar av radio- och tv-program, forhandssandningar och
poddar samt direktsdandning av Yles radio- och tv-kanaler

+ Yle.fioch Yle-appen - Yles digitala nyhets- och evenemangstjanst erbjuder
aktuella nyheter, sport, evenemang samt fenomen och samtalsamnen

+ Svenska.yle.fi - motsvarande webbtjanst pa svenska, innehaller dven en BUU-
helhet for barn samt innehall fér larande

* Yle Teksti-TV och Yle Text-TV - nyheter, sport och programinformation

+ Yle Sapmi - innehall pa tre samiska sprak




Narvaro i sociala medier ar &nda vik-
tig for att nd ut till unga och unga vuxna
och som ett verktyg for att bygga dia-
log. Yle stravar efter att pa sina sociala
medieplattformar i synnerhet nd publik
under 45 ar som annars inte anvander
eller hittar Yles innehall. Pa sa satt har
bolaget lyckats styra anvandarnatill Yles
egna tjanster.

| slutet av 2023 utarbetade Yle prin-
ciper for ansvarsfull artificiell intelli-
gens som styr anvdandningen av artifi-
ciell intelligens och utvecklingsarbetet
inom hela bolaget. Yle anvander artifi-
ciell intelligens for att battre kunna for-
verkliga sitt public service-uppdrag och
sina varderingar i en foranderlig medie-
miljo. Utvecklingen av artificiell intelli-
gensinom Yle sker i ndra samarbete med
inhemska partner, foretag och forskare.
Malet &r att arbetet ska betjdna hela det
finlandska samhallet pa bred front.

3.2. YLESUTBUD ENLIGT GENRE

| enlighet med sitt uppdrag erbjod
Yle under aret en mangsidig helhet av
public service-innehall i radio, tv och pa
webben: nyheter och aktualiteter, fakta,
drama och kultur, stimulerande under-
hallning, innehall som utvecklar larande
och allmanbildning samt innehall for
barn och ungdomar. Bolaget anvdnde
sig av nya sdtt att berattainomalla gen-
rer for att mota den accelererande for-
andringen i medieanvandningen.

Innehallet omfattade ett brett spek-
trum av aktuella nyhetshandelser och
samhallsfenomen, olika regioners och
manniskors vardag, en mangfald av kul-
tur och konst samt samhallsupplevel-
ser och evenemang som férenar med-
borgarna. Yle efterstravar hog kvalitet,
mangsidighet och differentiering i sitt
innehallsutbud i enlighet med public
service-uppdraget.

Antal timmar for inspelade tv-program och direktsandningar
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| Yles nyhets- och aktualitetsverk-
samhet var 2023 fullt av stora och
revolutionerande nyhetshandelser.
Hit horde bland annat Rysslands inva-
sionskrig i Ukraina, krisen i Mellan-
ostern, Finlands anslutning till Nato,
varens riksdagsval, den nya regering-
ens forsta tid, USA:s presidents besok,
skadan pa gasledningen mellan Estland
och Finland, Rysslands atgarder vid Ost-
gransen och inledningen av president-
valskampanjen.

Under riksdagsvalet erbjod Yle ett
omfattande utbud av valinnehall som
endel av stodet for demokratin. Yles val-
period borjade i mars nar valkompassen
Oppnades och avslutades med en resul-
tatkvéll pa dagen for riksdagsvalet. Dis-
kussioner om teman som &r viktiga for
samhallet erbjods ocksa pa ryska, ara-
biska, engelska, somaliska och latt finska.

Yles nyhetsverksamhet har, som en
del av forsorjningsberedskapen, en cen-
tral roll som tryggare av tillforlitlig infor-

Innehallens andel av programtim
procent
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mationsformedling. Verksamhetsmo-
deller somingar i beredskapen testades
och 6vades under aret. For stérningssi-
tuationer har bolaget ett reservsystem,
tjdnsten vara.yle.fi, dit nyheterna kan
hanvisas vid behov. Sandningsverksam-
heten kan vid behov dven delas upp mel-
lan de regionala redaktionerna.

| juli 2023 meddelade Yle och det
svenska rundradiobolaget SVT att de
kommer att stdrka sitt samarbete for
att vid behov kunna stddja varandras
nyhetsproduktion i krissituationer.
Mojligheten till férandringar utreds for
ndrvarande inom ramen for [andernas
lagstiftning och bolagens uppdragsbe-
skrivningar.

For att framja mangstammighet
fokuserade Yle sarskilt pa unga, mang-
sidighet i fraga om nyhetsteman och

perspektiv samt regionernas synlighet.
Ungdomsnyhetsredaktionen utveck-
lar digitala satt att beratta, till exem-
pel korta forklarande nyhetsvideor, som
nar ungdomar via Yles egna tjanster och
sociala medier.

Yle har finsk- och svensksprakiga
lokalredaktioner pa 32 orter. Genom
redaktionernas samarbete produceras
regelbundet innehall fran regionerna
dven for de riksomfattande nyheterna,
vilket gor utvecklingen och sardragen i
deolika regionernasynligaihela Finland.
Yle har under de senaste aren starkt nat-
verket av finsksprakiga lokalredaktio-
ner genom att etablera nya redaktioneri
landskapen. Ar 2023 inrdttades en lokal-
redaktion med en anstalldi Levi i Kittila.

Yle genomforde ocksa ett nytt slags
forortsprojekt som stoder journalisti-

Yles regionalaredaktioner
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kens mangfald, dar journalisterna for-
djupade sig i livet i tio stadsdelar runt
omiFinland. Maletvar att berika nyhets-
dmnena och lyfta fram manniskor som
vanligtvisinte syns i media. Under veck-
ornagenomférdes tiotals temahelheter
om allt fran bostadsprisernas utveck-
ling till fororternas vardag.

Under aret formedlade Yle ett antal
handelser som berdérde nationen i
radio, tv och pa Yle Arenan. Hit horde
bland annat statsbegravningen av pre-
sident Martti AhtisaariiYle TV1, Yle Are-
nan och Yle Radio Suomi. Sandningen
kunde f6ljas pa finska och svenska samt
som syntolkad till finska och tolkad till
teckensprak pa Yle Arenan. Yle distribu-
erade bildsignalen fran begravningen
till kommersiella mediebolag som MTV,
Sanoma och Kaleva.

Ukraina-stodkonserten Hjdlp till
Ukraina - Stor stodkonsert 2, som ord-
nades for andra gadngen, samlade in
Over atta miljoner euro till forman for

Ukraina. Yle arrangerade konserten i
samarbete med World Vision Finland,
Radda Barnen rf och Plan International
Finland. Medlen gick till att hjdlpa barn,
ungdomar och barnfamiljer som drab-
bats av kriget i Ukraina

Till arets storsatsningar horde ocksa
sjdlvstandighetsdagens festlighe-
ter som nadde ut till fler an aret innan.
Yles tv-sandning Fest pd slottet nadde
3,14 miljoner finlandare. Huvudsand-
ningen fran slottsbalen syntolkades
pa finska och tolkades aven till finskt
och finlandssvenskt teckensprak. Yle
genomforde ocksa for tredje gangen en
virtuell slottsbal pa plattformen Roblox,
som fick éver 100 000 besokare. Forso-
ket, som riktade sig till ungdomar och
anvande sig av en spelvarld, har dven
vackt intresse internationellt.

| Yles egenproducerade underhall-
ning var det storsta evenemanget under
2023 Tavlingen fér ny musik (UMK) och i
och med det erdvrade fenomenet Kaarija

'-.z

Eleverna pa Jyvaskylan Normaalikoulu anvdnde Yles app Flyttfaglarnas var, som man kan anvédnda for
attidentifiera fagelsang och skdnka inspelningar till forskare.

Bild: Petri Aaltonen/Yle



Finland. Finland kom pa en andra plats
i Eurovisionen med laten Cha Cha Cha.
Finalen nddde under kvéllen nastan 2,8
miljoner tittare pa Yle TV1. Pa Yle Arenan
startades finalsandningen ver 800 000
ganger. Eurovisionen refererades for-
utom pa finska och svenska dven pa ryska,
enare- och nordsamiska samt ukrainska.

Programmen som visas pa Yles kana-
ler och Yle Arenan har vunnit ett flertal
av tv-branschens Gyllene Venla-staty-
etter och intresserar tittare i alla aldrar.
Till drets framgangar 2023 horde bland
annat serien Livet inom autismspektru-
met (Kirjolla), som pa ett varmhjartat
satt beskriver autismspektrumet och
valdes till arets program, samt musik-
programmet Mitt livs Iat (Eldmdni Biisi)
och aktualitetssatirprogrammet En hdard
veckas kvdll (Kovan viikon ilta).

Internationella idrottsmaster-
skap och inhemska evenemang horde
ocksa till arets storsta satsningar, bade
i Yles finsksprakiga verksamhet och pa
Svenska Yle. Sporten samlade en mil-
jonpublik kring vintersporten under
VM-tavlingarna. Matcherna och studio-
sandningarna under dam-VM i fotboll
nadde totalt 2,4 miljoner tv-tittare pa
Yles kanaler. Masterskapen fick ocksa
stor synlighet i Yles webbtjanster Yle
Arenan, yle fi, svenska.yle.fioch i Yle-ap-
pen. VM i friidrott i Budapest nadde
ocksa en miljonpublik.

Idrotten spelar en viktig roll som en
kalla till gemensamma upplevelser i ett
samhalle med olika livsstilar. | sitt spor-
tutbud lyfter Yle ocksa fram grenar med
farre utévare och 6kar grenarnas synlig-
het. Yle har under manga ar arbetat mal-
medvetet och effektivt for att framja
jamstalldhet inom idrott och motion.

Genom fler partnerskap och delade
visningsratter har Yle lyckats behalla
ett mangsidigt sportutbud och kan
erbjuda ett omfattande utbud av gre-
nar fram till decennieskiftet. Det gal-
ler bade internationella masterskap
och inhemska bollsporter. Yle tecknade
ett tredrigt avtal med Sanoma Oy som

innebdar att utvalda matcher fran Super-
pesisligan for damer och herrar, Tipsli-
gan och Nationella ligan kommer att
visas pa Yles kanaler aren 2023-2025.
Yle har ocksa liknande samarbeten med
Viaplay samt Telia/MTV gallande skid-
och fotbolls-VM fram till 2026. Samar-
beten behandlas narmare i kapitel 5.2.

Yles utbud av kultur- och faktainne-
hall stracker sig fran olika konstomraden
till aktuella @mnen, historia, vetenskap
och larande. Faktainnehallet omfattar
aven amnen som ror halsa, valbefinnande
och livsstil. Utbudet omfattar aven dis-
kussionsprogram, kulturjournalistik samt
ett brett utbud av dokumentarer och
naturprogram fran Finland och utlandet.

| faktainnehallet, liksomiYles inhem-
ska dramainnehall, lyfts ocksa det finska
samhallets fordandring och olika livssti-
lar med sina regionala och kulturella sar-
drag fram.

Utanfdr huvudstadsregionen har
Mediapolis i Tammerfors en central roll
inom Yle i fraga om att dokumentera det
ovriga Finland.

Nagra exempel pa nya fakta- och
dokumentérserier for olika malgrupper
som lanserades ar 2023 &r vetenskaps-
serien Supermdnniskor (Superihmiset),
SAVOlife som berdttar om ungdomars
liv i Savolax, Halva jag? (Puolet minusta)
som belyser dna-testernas varld samt
Ndr Finland féréndrades — den rol6sa tiden
1961-1981 (Kun Suomi muuttui -levotto-
mat ajat 1961-1981), som lockade en stor
publik i slutet av aret.

Som ett nytt initiativ genomférde
Yle ar 2023 natur- och vetenskapspro-
jektet Flyttfaglarnas var (Muuttolintu-
jen kevdt) tillsammans med Jyvaskyla
universitet och vetenskapscentret CSC.
Projektet involverade ocksa medborg-
arna. | samband med innehallshelheten
utvecklades en app som anvandarna kan
anvanda for att spela in och identifiera
fagelsang. Samtidigt samlas vardefull
information om fagelpopulationernaini
universitetets databas med hjalp av mil-
jontals inspelningar.




Som ett samhalleligt samarbetspro-
jekt genomférde Yle kampanjen En mil-
jon soppdsar med malet att minska ned-
skrapningen, 6ka gemenskapen och
bygga samarbetsnatverk mellan olika
aktorer. 174 stader och kommuner samt
30 organisationer eller andra instanser
var partner i kampanjen. Finlandarna
registrerade dver 210 000 pasar med
insamlat skrap under kampanjen.

Yles innehall for larande fokuserar
pa livslangt larande, medie- och digi-
tala fardigheter som ar viktiga i dagens
varld samt innehall som stoder allman-
bildningen. Utbildningsinnehallet &r till-
gangligt for medborgarna pa lika vill-
kor pa webben och anvénds tillsammans
med annat Yle-innehdll, som Yle Are-
nan, bland annat i skolorna som under-
visningsstdd. Yle erbjuder inte innehall
enligt laroplanen.

| lirandeinnehallet anvands allt mer
interaktivitet sa att anvandaren kan fa
nya perspektiv och kunskaper om olika
teman genom att delta, exempelvis
genom att gora tester.

I Yles kulturinnehall behandlas olika
konstarter och kulturella fenomen pa
ett brett sdtt och med tonvikt pa mang-
fald, sa att dven nya aktorer och fram-
vdxande fenomen lyfts fram. Kultur-
nyheter producerades dagligen i olika
medier. Aktualitetsprogrammen inom
kultur, Kulttuuriykkénen i radion pa var-
dagarna samt tv-programmet Kulttuu-
ricocktail som séands en gang i veckan tar
bland annat upp det mentala tillstandet
inom inhemsk kultur, litteratur, nutids-
konst och filmer.

Yle producerade ett brett spektrum
av kulturserier bade i ljud och video.
| poddarna diskuterades bade konst,
vetenskap och samhallsteman, bland
annat i serierna Eldvd historia, Sadan
euron Edelfelt, Kansanmusiikin 10 kdskyd
och it-kupla.net.

Forutom konserter och musikprogram
formedlade Yle kultur genom olika evene-
mang i radio, tv och pa Yle Arenan. Under
aret spelade Yle bland annatin en konsert

fran Mestarit-turnén, isbaletten Snédrott-
ningen (Lumikuningatar) samt den andra
delen av Wagners Ring-operaserie.

Radions symfoniorkester - RSO ger
regelbundet konserter i Musikhuset i
Helsingfors, dar beldggningsgraden
steg till 93 procent. Alla konserter for-
medlas till finlandarna via Yles kanaler i
radio, tv och pa Yle Arenan och nar tiotu-
sentals lyssnare varje vecka.

RSO bestallde och framforde urupp-
foranden av verk av flera framstaende
finlandska kompositorer, inklusive ett
nytt verk av den nu avlidna, internatio-
nellt kanda Kaija Saariaho. RSO:s inspel-
ningar uppmarksammades i interna-
tionell press, och exempelvis ett album
med musik av Lotta Wennakoski tillde-
lades priset The Gramophone Award,
som dr det storsta inom skivbranschen.
Ett avtal om en fortsattning fram till
2028 ingicks med RSO:s 6verkapellmas-
tare Nicholas Collon.

| och med ett nytt avtal med upp-
hovsrattsorganisationerna fortsatte
Yle Arkivet att publicera egenprodu-
cerade arkivdraman pa Yle Arenan. Yle
Arkivet/ Yle Eldvd arkisto ansvarar for
att publicera Yles omfattande arkiv-
innehall i en webbtjdnst. Det redigerar,
ger bakgrundsfakta och publicerar pro-
gram eller snuttar kopplade till historisk
kontext. De dldsta filmerna dr hundra
ar gamla. | Yles levande arkiv finns
dven innehall pa tre samiska sprak, Ealli
arkiiva, Ellee arkkadah, Jie'lli arkiiv.

Yles arkiv utgor Finlands stérsta och
mest unika audiovisuella arkiv. Arkiv-
samlingen innehaller bland annat cirka
700 000 tv-program eller publikationer,
nastan 2 miljoner radioprogram, éver 1,5
miljoner foton och negativ, hundratu-
sentals musikinspelningar samt ljudef-
fekter, noter och bocker.

For unga och unga vuxna erbjuder
Yle forutom nyheter som Yle Mix dven
drama, dokumentarer, spelinnehall samt
faktainnehall och musik. De behandlar
fragor som rér ungdomars livsamt sam-
hallsteman och forandring med hansyn



till pluralism. Till innehallshelheterna
for ungdomar och unga vuxna hor bland
annat Abitreenit, Docstop, Summeri samt
ungdomsmedierna Yle Kioski och YleX.

Yle Kioski, YleX och Yle X3M fortsatte
utvecklingen av innehall och tjanster
for att nd den strategiskt viktiga mal-
gruppen pa 15-29-aringar bade i Yles
egna tjanster och pa webbplattformar
dar unga och unga vuxna tillbringar sin
tid. Yle Kioski flyttade resurser for inne-
hallsproduktion fran tredjeparts platt-
formar till Yle Arenan, vilket gav betyd-
ligt fler anvdandare under 45 ar till Yle
Kioskis innehall.

Att férnya innehallet for ungdomar-
nas behov ar fortfarande en utmaning
for Yle. Exempel pa framgangsrika ini-
tiativ for att nd den unga malgrup-
pen ar Yle Summeris kortfilmer for
13-17-aringar, sdsom Explosiv (Rédjahdys-
herkkd) och Limbo, som har fatt dver en
och en halv miljon visningar pa Yle Are-
nan. Dramaserierna med samma namn

horde till arets mest populdra dramer
for unga.

N&r det galler barninnehall fortsatte
bolaget framgangsrikt att fornya sitt
utbud fér barn under 15 ar. Det utgar
allt mer fran en hogklassig egen pro-
duktion som kompletteras med inter-
nationellt programutbud och inhemsk
bestéllningsproduktion. Yles innehall for
skolbarn blev mer kdnt efter manga ars
nedgang. Nya dramaserier nadde exem-
pelvis dldre skolbarn, som ar en sarskilt
utmanande malgrupp for Yle.

Tittandet pa barnprogram pa Yle
Arenan okade med 4,5 procent. Lilla
Tvaan (Pikku Kakkonen)-appen fortsatte
att vara den mest populdra speltjans-
ten for sma barn, och aven Eskari-ap-
pen hittade sin publik. Inom barnpro-
grammen satsade man precis som
foregdende ar aven pa tjanster for spe-
cialgrupper, sdsom innehall pa tecken-
sprak. | samarbete med Mannerheims
Barnskyddsférbund genomforde Yle

Explosiv var en hit bland personer under 45 ar pa Yle Arenan. 15-29-3ringarna var seriens stérsta pu-
blik, och rejélt 6ver halften avdem som pabérjade det férsta avsnittet sdg hela serien.
Bild: Atte Mannikko / Tekele Productions Oy / Yle




den kostnadsfria turnén Vi leker Lilla
Tvdan (Leikitddn Pikku Kakkosta), som
samlade tusentals barn och barnfamil-
jer over hela Finland.

Utover den mycket betydande egna
innehallsproduktionen spelar progra-
minkdpen en viktig roll for att bygga
upp public service-utbudet.

Precis som tidigare ar kdpte Yle in
drama, underhallning, dokumentérer
och faktainnehall fran inhemska pro-
duktionsbolag. Samarbetet med pro-
duktionsbolagen ger arbetstillfal-
len och synlighet f6ér den inhemska
av-branschen, eftersom Yle ar en bety-
dande finansidr inom branschen. Unge-
far halften av de inhemska filmerna far-
digstalls med hjdlp av Yles finansiering,
och Yles forkop av visningsratter star
for cirka 10-30 procent av den totala
finansieringen av filmen. F6r inhemska
dokumentar- och kortfilmsproduktio-
ner har Yle sdrskilt stor betydelse efter-
som Yle ar deras viktigaste distributor.

Med sitt faktainnehall som Yle kdper
fran produktionsbolag stravar man
efter att pa ett mangsidigt satt lyfta
fram samhallsfenomen.

Ar 2023 tecknade bolaget nya avtal
om visningsrdtter for totalt 47 miljoner
euro, varav 32 miljoner euro riktades
till inhemska produktionsbolag. Inter-
nationella programinkop, som framst
omfattar drama, dokumentarer och bar-
ninnehall, star foér cirka tre procent av
Yles totala innehallsbudget.

De forseningar i produktionen av fil-
mer och serier som orsakades av coro-
napandemin aterspeglades @nnu i Yles
programutbud 2023 genom att det
finns farre programtitlar att publicera
an tidigare. Inom audiodrama var 2023
ett exceptionellt ar, da produktionerna
stod stilla i borjan av aret pa grund av
att man inte natt ett avtal, och kom
igang forst i mars. Audioserien Rakas-
titko, Vesku?, som sldapptes under som-
maren och baserar sig pa Vesa-Matti

Yles svensksprakiga kulturredaktion lanserade en ny musikinriktad podd, Musikpodden, som blev en
publikfavorit.
Bild: Barbro Ahlstedt/ Yle



Loiris liv, sprackte gransen pa en miljon
starter pa bara en dryg vecka och var en
av arets framgangatr.

| oktober 2023 gick Yle med i de euro-
peiska rundradiobolagens dramasam-
arbete New8. Det dr ett samarbetsavtal
mellan atta nord- och centraleuropeiska
rundradiobolag som atar sig att finan-
siera atta dramaserier per ar mellan
partnerlanderna. Utgangspunkten ar
att New8-dramaserierna genom samar-
betet ska fa en omfattande distribution
i de deltagande europeiska rundradio-
bolagens publiceringskanaler. Samar-
betet &r tredrigt.

Svenska Yle - tjéinster och
innehdll pa svenska

Svenska Yle ansvarar for Yles svensk-
sprakiga public service, som har stor
betydelse for den finlandssvenska och
tvasprakiga befolkningen. Svenska Yle

nar majoriteten av finlandssvenskarna,
88 procent varje vecka (ar 2023). Den
totala rackvidden sjonk ar 2023 jamfort
med foregaende ar (91 procent) och ater-
gick, i linje med resten av bolaget, till
nivan fore coronapandemin.

Radio och tv dr fortfarande en viktig
del av vardagen for finlandssvenskar och
tvasprakiga finlandare, men de digitala
tjansterna som Yle Arenan och Yle-tjans-
ten blir allt populérare for varje ar.

Av radiokanalerna nar Yle Vega, som
riktar sig till personer éver 30 ar, 55 pro-
cent av finlandssvenskarna varje vecka,
vilket &r ndgot fler an foregaende ar.
Ungdomskanalen Yle X3M hade daremot
fortfarande en latt nedgang i lyssnan-
det och nddde 18 procent av de svensk-
sprakiga. Yle Fem, som visas pa samma
kanalplats som Yle Teema, nadde 44 pro-
cent varje vecka, vilket dr en procent-
enhet mer an aret innan. | kapitel 4.2
beskrivs publikrelationen for Yles samt-
liga kanaler och Yle Arenan narmare.

Hur vdl har Svenska Yle lyckats i sitt public service-uppdrag
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Svenska Yle har enligt finlands-
svenskarna lyckats bra med sitt public
service-uppdrag. | den arliga enkdten
fick Svenska Yle samma betyg som forra
aret, 4,6 pa en skala fran ett till sex for
skotseln av sitt public service-uppdrag
(Svenska Yles betydelse for finlands-
svenskarna, Norstat 2023). Undersok-
ningar som gjorts av olika forskningsin-
stitut visar att nivan har varit stabil fran
ar till ar.

Innehall och publicering

Stora internationella och inhemska
nyhetshandelser som ryska invasions-
kriget mot Ukraina, oron i Mellands-
tern och Finlands historiska Natome-
dlemskap praglade ocksa Svenska Yles
ar. Den svensksprakiga nyhetsverksam-
heten rapporterade omfattande om vik-
tiga nyhetshandelser och satsade stort
pa att utveckla den gravande journalisti-
ken.Under aret starkte Svenska Yle dven
sin krisberedskap inom public service.

Svenska Yle har ett nara samarbete
med andra innehallsenheter inom Yle
ndr det gadller planering och férverkli-
gande av innehallet.

Under riksdagsvalet varen 2023
erbjod Svenska Yle mangsidig informa-
tion om valet pa svenska, inklusive en
resultattjanst, i radio, tv och pa webben.
Valinnehallet lyfte ocksa fram regionala
teman och uppmuntrade férstagangs-
vdljare att delta i valet. Helheten inne-
fattade en tvasprakig partiledarde-
batt som tolkades till finlandssvenskt
teckensprak samt en valvideo pa latt
svenska.

Vid sidan av det livliga nyhetsaret
satsade Svenska Yle ocksa stort pa stora
nationella festevenemang, sdsom sjélv-
standighetsdagens slottsbal samt Tav-
lingen fér ny musik och Eurovisionen.
Detsamma gallde internationella och
inhemska idrottsmasterskap, dar ett
brett och varierat innehall producera-
des pa svenska. Hit hérde bland annat

dam-VM i fotboll och skid-VM samt
EM-tdvlingarna i konstakning i Fin-
land och U23-europamadsterskapen i
friidrott. Stafettkarnevalen, som ar ett
stort och traditionellt evenemang for
skolelever och som sands av Svenska Yle,
samlade en storre ung publik &n nagon-
sin tidigare.

| enlighet med strategin har Svenska
Yle vid sidan av den digitala publika-
tionen riktat resurserna mot utveck-
lingen av ljud- och videoinnehall. Bland
det ljudinnehall som &r populért bland
finlandssvenskarna finns bland annat
Nyhetspodden och kulturpodden Séllska-
pet. Alla svensksprakiga poddar finns pa
Yle Arenan, vilket gér dem latta att hitta.

Den svensksprakiga kulturredaktio-
nen fornyade sina traditionella program
och gjorde plats for nytt kulturinnehall.
Redaktionen lanserade en ny podd med
fokus pa musik, Musikpodden, som har
blivit populdr bland lyssnarna. Svenska
Yles traditionella litteraturpris, som
uppmarksammar finlandssvensk litte-
ratur, fordjupade perspektiven pa vikten
av lasning och lyfte dven fram litteratu-
rens senaste namn och diskussionen om
litteraturkritik.

| enlighet med strategin har Svenska
Yle aktivt utvecklat innehall fér barn och
ungdomar med Yle Arenan som huvud-
saklig publiceringsplattform. BUU-klub-
ben fér yngre barn, som fornyades 2022,
har framgangsrikt svarat pa dagens
barns medievanor. Det fornyade koncep-
tet har fatt storre fokus pa eget innehall,
samtidigt som det internationellainne-
hallet har minskat. | och med fornyelsen
fokuserar BUU-klubben dessutom annu
starkare pa narvaro pa daghem och eve-
nemang i olika delar av det svenskspra-
kiga Finland.

Svenska Yle har ocksa satsat pa
nyhetsutbud fér skolbarn. Nyhetskon-
ceptet Watt Nytt forklarar handelser
och fenomen i samhallet och vdrlden
for barn i skolaldern pa ett tryggt satt,
bland annat med hjalp av nyhetsvideor.
Watt Nytts innehall anvédnds ocksa i sko-



lorna som undervisningsstod och pro-
gramledare besoker grundskolor for att
berdtta om dagens medie- och digitala
laskunnighet.

Ungdomskanalen Yle X3M har sva-
rat pa férandringar i medieanvand-
ningen genom att erbjuda tonaringar
och unga vuxna live- och onlineevene-
mang som stdrker interaktionen och
gemenskapen. Ett exempel pa nytt
innehall som motsvarar ungdomarnas
anvandningsvanor ar bland annat roll-
spelskvallarna pa Yle Arenan. Dessutom
har redaktionen satsat pa en stark nar-
varo vid olika evenemang i de svensk-
sprakiga regionerna.

Som ett nytt initiativ presenterade
Svenska Yle journalistikens bakgrunder
som live-evenemang foér den stora all-
maéanheten, dar atta journalister fram-
tradde i tre finlandssvenska stader och
berattade om sitt arbete. Svenska Yle pd
scen - Storyn bakom storyn visades ocksa
pa Yle Arenan.
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Den samiska barnredaktionens stérsta produktion var den 15-delade musiklekisserien Suokna-
biedju pa tre samiska sprak, som visades pa Yle Arenan och pa tv som en del av barnprogrammet Un-
naJunna.

Bild: Heli Huovinen, Sara Koteleki/ Yle

Tillsammans med de inhemska pro-
duktionsbolagen har Svenska Yle kdptin
eller planerat innehall for bade barn och
vuxna, varav bland annat Hallonbacken,
baserad pa Eva Frantz barnbok, kom-
mer att spridas i Norden som en del av
samarbetet mellan de nordiska rund-
radiobolagen. Tillsammans med kom-
mersiella medier framjade Svenska Yle
bland annat utbildning av journalister
och delning av innehall, med artificiell
intelligens som ett nytt tema. Yles sam-
arbeten och partnerskap behandlas mer
ingdende i kapitel 5.2.

3.3 TJANSTER PA SAMISKA

Yles samiska redaktion, Yle Sapmi, har
huvudansvaret for Yles public service pa
samiska i hela Finland, men aven andra
enheter inom Yle producerar visst inne-
hall pa samiska och om samer.

SUOKNABIEDJU
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Yle Sdpmi producerar forutom
nyhets- och aktualitetsinnehall dven kul-
turinnehall, barn- och ungdomsprogram
samt andligt innehall. Temaomradena
beror livet och fenomen i den samiska
gemenskapen pa ett mangsidigt satt.
Malet &r att 6ppna ett fonster mot Sam-
eland samt starka samernas sprak- och
kulturtraditioner och identitet.

Yle Sdpmi erbjuder radioprogram
pa tre samiska sprak pa vardagar. | det
samiska utbudet ingar dven en egen
tv-nyhetssandning samt en nordisk
tv-nyhetssandning varje vardag. Inne-
hall fér barn och ungdomar publiceras
varje vecka pa Yle Arenan och i sociala
medier. Digital publicering ar nyckeln
till att nd ut med samiskt innehall och
betjanar samer som bor pa olika hall i
Finland, sarskilt unga.

Allt mer innehall pa alla de samiska
spraken publiceras pa Yle Arenan och
Yle Sapmi webbplats. Begrdansningarna
for textinnehall enligt Yle-lagen géller
inte publiceringen av artiklar pa samiska
pa Yles webbplats. Ar 2023 publicerade

Yle Sapmis redaktion dver 800 artik-
lar i textform, ndstan 400 nyhetsvideor
samt en mangd korta nyheter for daglig
nyhetsbevakning. Artiklarna samlade i
genomsnitt cirka 50 000 sidladdningar
per vecka. Webbinnehall delades ocksa
pa de sociala medierna Instagram och
Facebook.

Pa Yles samiska radiokanal Sami
Radio sands samiska radioprogram cirka
8 timmar pa vardagar. Saémi Radios rack-
viddsomrade omfattar Lapplands nord-
ligaste, samiska regioner samt Rova-
niemi. De tre samiska spraken som talas
i Finland hors regelbundet i program-
flodet. Stérsta delen av programmen ar
pa nordsamiska, men dven enare- och
skoltsamiska hors i sandningarna nés-
tan dagligen.

Tv-nyhetssandningarna Yle Oddasat
och den nordiska Oddasat textas till fin-
ska, och Oddasat aven till svenska. Tack
vare dversattningstextningen har pre-
midrsandningarna av de samiska nyhe-
terna sedan lange haft i genomsnitt
200 000 tittare.

Tjanster pa samiskairadio och tv2019-2023,

timmar

5000

4000

815

3000

1000

2019

2020

M Programtimmar i radio

Videor publicerade pa Yle Arenan (st)

2021 2022

2023

ProgramtimmariTV

Ml Ljudfiler publicerade pa Yle Arenan (st)

Det finns inga jamforbara uppgifter tillgangliga for videor och ljud som publicerades

pa Yle Arenan under 2019-2022.



Allt samiskt radio- och tv-innehall
kan lyssnas pa och ses i 30 dagar pa Yle
Arenan. Dessutom publicerar redaktio-
nen dven annat nyhetsinnehall och aktu-
elltinnehall i tjansten. Nyhetssandning-
arna och videorna pa samiska sags over
4,2 miljoner ganger 2023.

Pa Yle Arenan kunde man ocksa folja
Tdvlingen for ny musik och Eurovisionen
med referat pa nord- och enaresamiska.
Till arets populdra program hér ocksa
samernas egen Eurovision, Sami Grand
Prix, som produceras av NRK.

Innehall som riktar sig till samiska
barn publiceras forst pa Yle Arenan,
eftersom sandningstiden for samiska
barnprogram pa tv pa mandag morgon
inte ar den mest optimala. Barn-tv-pro-
grammet Unna Junnd lockade ar 2023 i
genomsnitt omkring 13 800 tittare.

Det samiska barninnehallet har en
etablerad anvandarkrets pa Yle Are-
nan. Yle Arenans och tv:ns tittarsiffror
visar hur unga anvander medier och att
de har 6vergatt till digitala tjanster. Fin-
ska undersokningar visar att streaming-
tjdnster nar mer an hélften av alla barn
under skolaldern varje vecka.

Under 2023 fortsatte satsningarna
pa utbudet for samer under skolaldern.
Barnprogrammet Unna Junnd, som
publicerades pa tv och Yle Arenan, fick
17 extra avsnitt och radioprogrammet
Binna Banna producerades i 52 avsnitt.
Som nytt ljudinnehall slapptes julka-
lendern Unna Junnd rosttovka’lndar i 24
delar, som var baserad pa den samiska
sagotraditionen. Den samiska barn-
redaktionens storsta produktion var
musiklekserien Suoknabiedju i 15 delar,
som producerades pa tre samiska sprak
och publicerades pa Yle Arenan som en
sjdlvstandig serie samt visades pa tvsom
en del av barnprogrammet Unna Junnd.

Under 2023 sldppte Yles samiska
redaktion flera videoinsertserier och
en langre animerad film pa Yle Arenan.
Dessutom sldappte Yle Drama en tredje
sdsong av den populdra serien Muminda-
len, dar fem avsnitt &r pa nordsamiska

och fyra pa enare- och skoltsamiska.
En fjarde sdsong av den animerade
Mumindalen-serien planeras till 2025.

Som ett nytt initiativ inledde Yle
Sapmi ett samarbete med Yle Galaxi,
som riktar sig till skolelever. En samisk-
sprakig programledarduo rekryterades
fran och med boérjan av 2024. Genom
samiska programledare stravar man
efter att beratta om samerna och den
samiska kulturen bade for majoritetsbe-
folkningen och fér samerna sjdlva.

Man nar ut till unga samiskspra-
kiga medieanvandare genom att dela
videoinnehall pa de sociala medieplatt-
formarna TikTok och Instagram samt
pa Yle Arenan. Genom att koncentrera
produktionen av Sohkarsohkka till digi-
tala plattformar har man lyckats locka
en ny publik till de samiska tjans-
terna. Innehallet f6ljs huvudsakligen av
15-35-aringar. Innehallet utnyttjar inter-
aktivitet och nya satt att beratta, sdsom
sketch- och utmaningsvideor, artistpre-
sentationer och videodaghocker.

Aven andra enheter inom Yle har
producerat innehall fér ungdomar pa
samiska eller om samer. Pa faktasidan
inleddes som en ny produktion doku-
mentarserien Poronuoret, som handlar
omunga renskotare. Den visas 2024 och
en del av innehallet gjordes pa enare-
och nordsamiska.

Dessutom har Yle som mal att fort-
satta det nara samarbetet med de norska
och svenska rundradiobolagens samiska
redaktioner. De samiska redaktionerna
inom NRK, SR, SVT och Yle planerar ett
innehallssamarbete pa digitala plattfor-
mar, som bland annat omfattar utbyte
av journalistiskt material och eventuella
sampubliceringariradio och tv.

| framtiden finns det behov av att
starka den samiska redaktionens for-
maga att producera audio-, video- och
textinnehall for olika malgrupper pa
alla tre samiska sprak som talas i Fin-
land. Under de kommande aren kommer
flera samisksprakigajournalister att gai
pension fran redaktionen med ett tjugo-
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tal medarbetare, vilket innebar att det
behovs fler unga i branschen. | Finland
finns valdigt fa samisksprakiga exper-
ter inom media och journalistik, efter-
som ldaroanstalterna inte erbjuder helt
samisksprakig journalistikutbildning.

3.4 TJANSTER FOR
SPECIALGRUPPER OCH ANDRA
MINORITETER

Som public service-bolag har Yle lag-
stadgade uppgifter som ror framjan-
det av jamlikhet, tolerans och kulturell
mangfald.

Malet ar att trygga den informa-
tionstillgdng som special- och minori-
tetsgrupper behdver, framja jamlikhet
bland medieanvandarna och samtidigt
se till att olika sprak- och kulturmino-
riteter samt personer som har nedsatt
funktionsférmaga eller en utsatt stall-
ning hors och ses pa lika villkor.

Yle erbjuder innehall och tjanster pa
finska, svenska och samiska, samt pa
teckensprak, latt finska och latt svenska,
engelska, ryska, romani och karelska.
Darutdver produceras innehall dven pa
andra sprak nar det ar lampligt.

Tillgangligheten har i hogre grad
gjorts till en del av planeringen av Yles
utbud, och Yle har under de senaste dren
arbetat malmedvetet f6r att forbattra
innehallets tillganglighet i samarbete
med anvandarna av tjansterna.

| takt med att medieanvandningen
fordandras har Yle riktat utvecklingsar-
betet sarskilt mot att forbattra webb-
tjansternas tillganglighet och anvand-
barhet. Under 2023 forsdgs exempelvis
nyhetsartiklarna pa webbplatsen Yle fi
och i Yle-appen med en lyssna pa arti-
keln-funktion, genom vilken man kan fa
en artikel i textform uppldst av en synte-
tisk rést. Samtidigt forbereder sig Yle pa
det nationella verkstdllandet av EU:s till-
ganglighetsdirektiv.

Textning och syntolkning

P& Yle anvdnds dversattningstext-
ning till finska i alla tv-program pa
frammande sprak och svensksprakiga
program. Oversattningstextning till
svenska gors for programmen pa alla
de traditionella tv-kanalerna, och hela
utbudet finns p& Yle Arenan. Ar 2023
Oversatte Yle ocksa program till engel-
ska och nordsamiska for att 6ka rdckvid-
den och jamlikheten.

Yle programtextar finsk- och svensk-
sprakiga program, med undantag av
musikforestdllningar och sportsand-
ningar som direktsands. Programtext-
ning dr en lagstadgad tjanst. Mal-
gruppen ar framfor allt personer med
nedsatt horsel och dova, men aven
sprakstuderande, till exempel invand-
rare, drar nytta av programtextning.
De flesta av de tv-program som pro-
gramtextas publiceras pa Yle Arenan.

Ar 2023 fortsatte Yle sitt utveck-
lingsarbete for att texta direktsand-
ningar med hjalp av maskinassisterad
diktering. Malet ar att fa textning av god
kvalitet snabbt. Med dikteringsmetoden
kan man exempelvis genom taligenkan-
ning fa mer omfattande text i rutan an
om man skriver manuellt. Den maski-
nassisterade funktionen minskar ocksa
fordrojningen vid direkttextning.

Utover de lagstadgade programmen
erbjod Yle under aret textning for en del
direktséanda musikprogram, sdsom Tdv-
lingen for ny musik och Eurovisionen.

Ljudtextning ar en tjanst dar oversatt-
ningstextningen som syns pa skdarmen
foérmedlas med en syntetisk rost till pro-
grammets tittare. Ljudtextning betjanar
i forsta hand synskadade och blinda samt
personer som har svart att lasa text. Ljud-
textning dr ocksa en lagstadgad tjanst.

Yle lagger till ljudtextning for alla
program pa frammande sprak som dver-
sdttningstextats till finska och svenska.
Ljudtextningstjansten finns ocksa pa Yle



Yles tjanster for specialgrupper och minoriteter

Oddasat
Tv-nyheter pd samiska
(samproduceras med
SVT och NRK)

Syntolkning®

Nyheter pa
latt finska och
latt svenska

Text-TV

Programtextning*®

* pd svenska och pa finska

| TV-KANALERNA OCH PA YLE ARE-

NAN 2023 (2022 INOM PARENTES)

» Innehall pa finskt och finlandssvenskt
teckensprak 247 h* (449)

» Syntolkningar pa finska och svenska
190 h (149)

» Innehall och nyheter pa latt finska
16 h* (40)

» Nyheter pa de tre samiska spraken
183 h** (221)**

» Nyheter paryska 29 h (29)

*2023 ars timmar inkluderar program som publi-
cerats under aret. 1 2022 ars timmar ingar dven
parallellpubliceringar i olika kanaler.

** Inkluderar samisksprakiga premidrsandningar
och reprissandningar.

Ljudtextning®

Yle News
Nyheter pd engelska

Utlands-
tjdnster

Nyheter pa
ukrainska

| RADIO OCH PA YLE ARENAN 2023

(2022 INOM PARENTES)

= Innehall och nyheter pa latt finska
62 h (40)

» Nyheter pa latt svenska 21 h (21)

= Innehall och nyheter pa engelska
39h(33)

» Romano mirits pa romani12 h (13)

* Yle uudizet karjalakse, nyheter pa
karelska3 h (3)




Arenan, dar den anvands enligt de syn-
skadades 6nskemal, i férsta hand pa de
mobila enheter som de sjalva féredrar.

Utmaningarna med textning av
avsnitt pa frammande sprak i nyhetsin-
slag lostes delvis 2023. Ljudtextningens
smidighet forbattras ytterligare somen
del av en storre fornyelse av nyheternas
studioteknik.

Syntolkning férmedlar program-
mets visuellainnehall i verbal form. Sar-
skilt synskadade har nytta av tjansten.
Yle anvander syntolkning pa bade fin-
ska och svenska, och de syntolkade pro-
grammen finns ocksa pa Yle Arenan.

2023 lag tyngdpunkten i syntolk-
ningen pa ungdomar, barn, natur och
humor. Yle utékade sitt utbud av syn-
tolkade program med flera syntolkade
serier, dokumentarer och filmer, sdsom
Explosiv som riktar sig till ungdomar,
den traditionella Julkalendern, Havsor-
nens dterkomst, Sorjonen: Muralmorden
samt den prisbeldnta filmen Den blinda
mannen som inte ville se Titanic.

Syntolkningen utdkades till arkiv-
innehall nar Yle tog i bruk tjansten for
fyrainhemska filmklassiker. Aven presi-
dent Ahtisaaris begravning och Fest pa
slottet kunde foljas av synskadade tack
vare syntolkning.

Tjdnster pa teckensprdk

For déva och teckensprakiga perso-
ner séander Yle dagligen tv-nyheter pa
finskt teckensprak, som ocksa finns pa
Yle Arenan. Aven bland annat A-studi-
ons séandningar, riksdagens fragetim-
mar, valprogram, olika evenemang och
barnprogram férmedlas pa teckensprak.

| samband med riksdagsvalet 2023
tolkades de stora valdebatterna, partile-
dardebatterna och valvakan till tecken-
sprak. Yle genomférde for forsta gangen
ett betydande musikunderhallningseve-
nemang pa finskt teckensprak, da fina-
len i Tdvlingen fér ny musik refererades
pa teckensprak. Man kunde ocksa folja

Audioserien Rakastitko, Vesku?, som baserar sig pa Vesa-Matti Loiris liv, dverskred en miljon starter
pa bara en dryg vecka.
Bild: Kari Santala/ Lehtikuva, grafik Kati Tavilampi/ Yle



bland annat Fest pd slottet, president
Ahtisaaris begravning, Gullrandadiskus-
sionerna och Nationella veterandagen pa
teckensprak.

Ar2023 tittade i genomsnitt 283 000
personer pa tv-nyheterna pa teck-
ensprak, vilket &r en minskning pa
omkring 14 procent fran foregaende ar.
Pa Yle Arenan startades tv-nyheterna i
genomsnitt drygt 4 400 ganger. Yle har
ocksa ett diskussionsprogram pa teck-
ensprak, Mikaela & Thomas, som visa-
des i 37 avsnitt. Tv-programmet hade
i genomsnitt 42 000 tittare, vilket ar
ungefar en fjardedel mindre &n aret
innan.

Yle gbr ocksa barnprogram pa teck-
ensprak, och har systematiskt utokat
produktionen under de senaste aren. Ar
2023 kompletterades Lilla Tvaans (Pikku
Kakkonens) utbud med serierna Teckna
med Maisa och Laura och Sagolddan samt
nya avsnitt av Lilla Tvdan pd teckensprdk.
Dessutom tolkades fem barnserier till
teckensprak, bland annat Den underbara
mdanniskan, Hur kédnns det, sprakande
Reima och Kropps- och kéinslofostran. |
Lilla Tvaans séndningar anvands dven
stodtecken.

Yle publicerar dven de viktigaste
aktualitets- och nyhetsevenemangen
samt barnprogram pa finlandssvenskt
teckensprak.

Ovriga tjéinster

Yle nyheter pa latt finska berdttar
nyheterna sa att amnena avgransas tyd-
ligt och man endast berattar det vasent-
liga. | tv, radio och pa webben betjanar
nyheterna personer som har svart att
forsta tal eller skriven text samtinvand-
rare och personer som studerar finska.
Uppskattningsvis 650 000-750 000 per-
soner i Finland behover ett latt sprak.
Yles nyhetsinnehall pa latt finska pro-
duceras som en del av radions nyhets-
redaktioners nyhetsinnehall. Tv-ny-
heterna pa latt finska nar pa vardagar

omkring 200 000 personer och radiony-
heterna drygt 100 000 personer. Tjans-
ten utvecklas i samarbete med organi-
sationer, Selkokeskus och Helsingfors
universitet. Skaparna av Yles nyheter
pa latt finska har bland annat hjélpt det
estniska rundradiobolaget att utveckla
sina egna nyheter pa latt estniska.

Ar2023 producerade Yle utover nyhe-
ter aven barnprogrammet Lilla Tvdans
sagor pa ldtt finska, sandningen Riks-
dagsvalet 2023 pa ldtt finska samt ett
referat pa latt finska under finalen av
Tavlingen for ny musik.

Yle har ocksa en motsvarande tjanst
pa svenska, Yle Nyheter pa latt svenska,
som betjanar uppskattningsvis 40 000
personer. Svenska Yle har erbjudit tyd-
liga och lattlasta nyheter pa svenska pa
vardagar sedan 2019. Under 2023 gjor-
des ocksa sarskilt videoinnehall pa latt
svenska i samband med riksdagsvalet.

For romer erbjuder Yle innehall pa
Yle Radio 1 och Yle Arenan. Romano
mirits dr ett 15 minuter langt radio-
program med nyheter pa romani samt
aktuellt innehall om romer och romsk
kultur. Programmet tar upp samhalls-
fragor sarskilt ur romernas perspektiv
och syftar till att stodja bevarandet och
utvecklingen av det romska spraket. Yle
utvecklar sitt utbud pa romani i samar-
bete med den romska gemenskapen och
organisationer som representerar den.

Utdver ljudinnehallet publicerade den
romska redaktionen ar 2023 tre artik-
lar pa webbplatsen yle.fi, som handlade
om kandidater i riksdagsvalet, romsk
vanskap och diskriminering som romer
upplever inom héalso- och sjukvarden.

Yle News erbjuder nyheter pa engel-
ska om det finlandska samhallet for per-
soner som ar bosatta i Finland och vars
modersmal inte ar finska, svenska, ryska
eller samiska. Till malgruppen hér ocksa
turister som besoker Finland samt per-
soner som bor utomlands och ar intres-
serade av Finland.

Under 2023 satsade Yle News fram-
for allt pa webb- och mobilinnehall och
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fortsatte med vardagsnyhetssand-
ningar pa radio som gar att folja pa Yle
Radio 1 och via Yle Mondo. Det engelsk-
sprakiga innehallet som publicerades pa
webbplatsen laddades i genomsnitt dver
300 000 ganger i veckan. Yle News pro-
ducerar ocksa ett veckovist podden All
Points North, och lyssnandet har 6kat.

Yle Novostis rysksprakiga nyheter
riktar sig framst till ryssar som bor i Fin-
land samt till personer som ar intresse-
rade av ryska. 2023 gjorde redaktionen
nyheter pa tv, pa webben och i sociala
medier.

Yle Novostis dagliga nyhetssandning
klockan 16.50 pa TV1 hade i genomsnitt
212 000 tittare under 2023. Tittarantalet
pa tv sjonk med tio procent medan pro-
grammet fick fler tittare pa Yle Arenan.
Yle publicerar dven nyheter pa ryska pa
webben. | oktober 2023 startade ett nytt
diskussionsprogram, Kokar det éver? Vi
diskuterar! pa Yle Novosti. Programmets
mal ar att erbjuda palitlig information

om det finlandska samhallet och aktu-
ella samtalsamnen pa ryska.

I maj 2022 startade Yle den ukrainsk-
sprakiga nyhetstjdnsten Yle Novyny
for att stodja informationstillgangen
for ukrainare som anldnder till och vis-
tasilandet. Pa Yles webbplats publiceras
de viktigaste inhemska nyheterna samt
information fran krigsfronten i Ukraina
pa vardagar. Hosten 2023 utvidgades
tjansten till nyhetsvideor pa latt finska
som oOversatts till ukrainska, och som
publicerades i Yle Novynys Telegramka-
nal. | videorna talas latt finska, och de
har ocksa ukrainsk textning som baserar
sig pa maskinoversattning for att stodja
forstaelsen och inldrningen av finska.

3.5 ANDAKTSPROGRAM

Yle sander i enlighet med sin lagstad-
gade uppgift riksomfattande andakts-
program pa svenska och finska i radion,

| podcasten Sadan euron Edelfelt far man hora berattelsen om en tavla som kdptes for en spottstyver
pa en auktion i Tammerfors, och som visade sig vara en dkta Edelfelt.

Bild: Julia Falck / Yle



tv och pa Yle Arenan. Kyrkans kommu-
nikation (Kirkon viestintd, KV) och Kyr-
kans central for svenska arbetet (KCSA)
ansvarar for programmens innehall i
samarbete med Yle. Dessutom sander
Yle Sdpmi andliga program pa samiska.
Det hogsta organet ar dvervakningsor-
ganet for kristna andaktsprogram, som
godkanner sandningsplanerna och ser
till att olika kyrkosamfund ar represen-
terade i sandningarna.

Yle sénder finska andaktsprogram pa
Yle TV1 och Yle Radio 1. Ar 2023 hade de
totalt 907 programplatser. Antalet pro-
gramplatser for andaktsprogram mins-
kade markbart nar radiorepriserna togs
bort ur programmet.

Yles andaktsprogram har en gan-
ska etablerad tittar- och lyssnarskara
pa tv och radio, men den sammanlagda
publiken har minskat de senaste aren.
Andaktsprogrammen foljs i allt stérre
utstrackning via Yle Arenan.

Yle férmedlade under aret 33
tv-gudstjanster pa TV1, som ocksa
kunde ses som repriser. | radion san-
des 121 radiogudstjanster, varav 69 var
lutherska. Antalet lyssnare 6kade nagot
jamfort med féregdende ar. En del av
gudstjansternairadio och tv dr férsam-
lingsgudstjdnster, en del utférs enligt
mediet som sa kallade formatguds-
tjanster.

ANDAKTSPROGRAMMENS
SANDNINGAR 2023 (2022)
PA FINSKA

+ iradio 354 timmar (401)
+ itv108timmar (116)

PA SVENSKA
+ iradio 145 timmar (148)
* itv24timmar (37)

Dessutom sander Yle finsksprakiga
morgon- och kvidllsandakter pa Yle
Radio 1samt det andliga andaktspro-
grammet Droppen (Pisara) pa Yle TV1 pa
I6rdagar. Dessa har en etablerad publik.

Svenska Yles programutbud innehaller
svensksprakiga andaktsprogram som
dven betjanar manga finsksprakiga.
Ar 2023 hade de totalt cirka 730 pro-
gramplatser iradio och tv.

Svensksprakiga tv-gudstjanster i Yle
Fem sands framst under jul, pask och
stora kyrkhelger. Ar 2023 gjordes totalt
10 svensksprakiga tv-sandningar, bland
annat Borga stifts 100-arsjubileums-
massa. Till det svensksprakiga program-
utbudet hor ocksa serien Himlaliv, dar
man reflekterar 6ver andliga fragor ur
olika personers perspektiv. Tittarvoly-
merna for detta program 6kade ocksa.

| radiokanalen Yle Vegas program
ingar morgonandakten Andrum och
kvallsandakten Aftonandakt pa varda-
gar. Pa I6rdagskvallar sands Ett ord om
helgen, som berattar om den kommande
sondagens kyrkliga tema, samt pa sén-
dagar en kvallsandakt. Radiogudstjans-
terna var totalt 62, varav 16 var fran fri-
kyrkosamfund samt den ortodoxa och
katolska kyrkan. Andakternas lyssnaran-
tal forblev oférandrat, men radioguds-
tjansternas lyssnarantal 6kade med 28
procent.

ANDAKTSPROGRAMMENS PUBLIK
2023 (2022)

PA FINSKA

+ 69000 lyssnareiradio (72 000)

+ 75400 tittareitv (81000)

PA SVENSKA
+ 17500 lyssnare i radio (17 800)
+ 27200 tittareitv (23 000)
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3.6 UTBUD SOM RIKTAR SIG TILL
UTLANDET

Huvudtjansten for det inhemska utbu-
det utomlands ar Yle Arenan. Med
stdd av EU:s portabilitetsforordning
erbjuder Yle allt innehall pa Yle Arenan
till tittare och lyssnare inom EU som
har en bekraftad hemort i Finland. Yle
Arenans innehall &r tillgangligt fér dem
som reser och arbetar inom EU med Yle-
konto och stark autentisering.

Storsta delen av de inhemska pro-
grammen, och nastan alla nyhets- och
aktualitetsprogram, ar ocksa tillgang-
liga via Yle Arenan utanfor EU och utan
att man bekraftar sin hemort. Man kan
exempelvis lyssna pa alla Yles riksom-
fattande och regionala radiokanaler
utomlands direkt via Yle Arenan, med
undantag for den digitala radiotjans-
ten Yle Mondo.

Upphovsratt och avtal begransar
dock visningen av exempelvis drama
och serier utomlands. For internatio-
nella program som Yle kdper fran utlan-
det finns det inga globala visningsrat-
ter att kdpa eller sa kdps de inte pa
grund av hoga kostnader.

| Sverige kan man se Yles tv-pro-
gram via kanalen TV Finland i antenn-
och kabelnatet. Signalen, som sands via
séndare i Nacka, Vasterds och Uppsala,
ar fritt tillganglig i de omraden dér den
syns. Dessutom har olika tjansteleve-
rantorer och operatdrer mojlighet att ta
med TV Finland i sitt eget utbud.

TV Finlands program sammanstalls
av program fran Yle TV1, Yle TV2, Yle
Fem och Yle Teema. Utbudet omfattar
ett brett urval avinhemska filmer, dra-
maserier, aktualitetsprogram, fakta-
och diskussionsprogram, barnprogram
samt underhallnings- och musikpro-
gram. TV Finland hade 4 128 sandnings-
timmar ar 2023 (2022: 4 321).

Svenska Yle presenterade journalistikens bakgrund for allmanheten genom liveevenemang. Svenska
Yle pa scen — Storyn bakom storyn férmedlades ocksa pa Yle Arenan.
Bild: Karl Vilhjalmsson/ Yle



3.7 SAKERHET, BEREDSKAP OCH
MYNDIGHETSINFORMATION

Till Yles lagstadgade uppdrag hor att
férmedla myndighetsinformation, som
regleras narmare genom en férordning,
och att forbereda sig for att skota tv-
och radioverksamheten under undan-
tagsforhallanden.

Yle har en god teknisk och operativ
beredskap att svara pa sdakerhetshot
och beredskapen utvecklas kontinuer-
ligt som en del av det riksomfattande
beredskapsnatverket. Under 2023
gjorde bolaget betydande framsteg
for att stdrka cyber- och informations-
sdakerheten och utvecklade sina saker-
hetssystem for att mota forandringarna
i den europeiska sdakerhetsmiljon.

Yle har Gvat pa att agera i storningssi-
tuationer pa egen hand och med samar-
betspartner samt genom att deltairegi-
onala beredskapsovningar. Yle har ocksa
gjort det maojligt for andra aktorer i sam-
héllet att 6va inom sina omraden. Bered-
skapen utvecklasisamarbete med myn-
digheterna.

Enligt Forsorjningsberedskapscen-
tralen maste man fasta sarskild upp-
madrksamhet vid att skydda kritisk infra-
struktur da sékerhetsmiljon forandras.
Yle har granskat sin egen beredskaps-
niva, sarskilt vad géller bolagets vikti-
gaste kritiska infrastruktur.

Kameradvervakningen och passer-
kontrollen i Yles lokaler har utdkats och
ndstan alla Yles regionala kontor har
granskats enligt sakerhetsstandarder.
Sarskilt sakerheten i utrymmena for
utrustning har forbattrats. Yles medar-
betare har fatt omfattande utbildning
i skyddsatgarder och for olika risksitu-
ationer.

Antalet resor till krigsomraden har
sjunkit ndgot jamfort med forega-
ende ar, men det ryska invasionskriget
i Ukraina och krisen i Gaza, som bor-
jade i oktober, staller krav pa sadkerhe-
ten for resande journalister. Yle har ord-
nat utbildningar om hogriskresor for

sina medarbetare, och ordnar nodvan-
dig skyddsutrustning och annan utrust-
ning for arbete i krigsomraden.

| Finland har Yle kopt tillaggstjanster
for att sdkerstalla journalisters saker-
het, eftersom olika slags hot, riktade
trakasserier och hotfulla situationer i
nyhetsarbetet ar pa en hog niva. Feno-
menet 6kar aven i arbete utomlands.

Processerna for formedling av var-
ningsmeddelanden ligger pa lagstad-
gad niva och Yle har varit en aktiv aktor
i utvecklingen av nya rutiner fér var-
nings- och myndighetsinformation. Yle
ar sekreterare i styrgruppen for var-
ningsmeddelanden, vars ordférande-
skap 2023 overgick till inrikesministe-
riet.

3.7

47







Yles varde for finlandarna

Yle foljer regelbundet upp finldndarnas
bedomning av verkstallandet av public
service-uppdraget, innehallet och tjans-
terna genom publikforskning och fokus-
gruppsintervjuer. De viktigaste nyck-
eltalen fér framgang under 2023 var
fortsatt goda, dven om bolaget fortfa-
rande har utmaningar med att na fram-
for allt ungdomar och unga vuxna.

Utover undersdkningar och anvan-
darpaneler for Yle en aktiv dialog med
publiken pa manga satt, till exempel
i samband med planering av innehall
och tjanster, evenemang och program.
Medborgarnas observationer, fragor,
synpunkter, asikter och dnskemal hors
dagligen i exempelvis radions och Yle
Arenans nationella och regionala ljud-
innehall.

Bolaget foljer ocksa regelbundet
upp ovrig respons fran finldndarna,
och resultaten tas med i verksamhets-
utvecklingen. Dessutom har medborg-
arna mojlighet att kontakta Yles kund-
tjanst direkt.

Yle tar emot hundratusentals med-
delanden varje ar nar diskussioner och
kommentarer pa sociala medier raknas
med. Ar 2023 behandlade Yles kund-
tjdnst ndstan 160 000 statistikforda
kontakter som klassades som respons. |
takt med digitaliseringen och det 6kade
urvalet av apparater 6kade antalet fra-
gor om teknisk radgivning, Yle Arenan,
Yle-konto och inloggning klart.

Bild: Karl Vilhjalmsson/ Yle

4.1 FRAMGANG | PUBLIC SERVICE-
UPPDRAGET

Yles totala rackvidd, som stigit till
rekordnivaer under coronapandemin
och i borjan av Rysslands invasionskrig,
atergick till en lagre niva ar 2023.

Precis som aret innan anvande i
genomsnitt 94 procent av finlandarna
Yles innehall och tjanster varje vecka.
Yles rdckvidd var fortfarande pa topp-
niva, dven om den ladg ndgot under
malet (96 %). Detsamma géller den
utmanande malgruppen 15-29-aringar,
av vilken man precis som féregaende ar
nadde 88 procent (mal 92 %). Av befolk-
ningen under 15 ar nadde Yle 76 pro-
centvarje vecka (malet var 76 %). (KMK
2023, Norstat / Lapset ja media 2023,
IROResearch Oy)

Antalet aktiva kunder som anvan-
der Yles digitala tjanster, dvs. anvan-
dare som loggat in med ett Yle-konto,
Okade stadigt efter sommaren. Ar2023
var antalet aktiva kunder i genomsnitt
strax under 560 000, en 6kning fran aret
innan med 18 procent. | slutet av aret
fanns redan 6ver 700 000 aktiva anvan-
dare. Under varen var det framfor allt
stora evenemang som riksdagsvalet och
Eurovisionen som 6kade antalet aktiva
kunder. Uppgangen i slutet av aret for-
klaras av en fornyelse som innebar att
anvandning av Yle Arenans mobilapp-
likation numera forutsdtter att anvan-
daren loggar in.

Fortroendet for Yles nyheter forblev
stort. 84 procent av finldndarna ansag
sig lita pa Yles nyheter, och Yle betrak-
tas som Finlands mest palitliga medium.
6 procent av finlandarna ansag att Yles
nyheter var opalitliga (Uutisarvostukset
2023, Norstat).

/
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Hur val har Yle lyckats i sitt public service-uppdrag som helhet,
procent
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Yles rdackvidd och intresset fér Yle 2015-2023,
procent

100

94 %

80

60 — —— 64%

40

20

0

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

M Daglig rackvidd [ Rackvidd per vecka
[l Den personliga betydelsen av Yle i mediekonsumtionen

Kalla: KMK-undersokning, Norstat 2023, IROResearch Oy 2020-2022, Taloustutkimus Oy
2017-2019, Kantar 2015-2016

n=2000

Obs. Varen 2015 och framat har rdckvidden per vecka och dag ocksa omfattat Yles
kanaler i sociala medier.



Finlandarnas fértroende for Yle aren 2022 och 2023,

procent
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Yles varumadrke vdrdesatts fortfa-
rande hogt, dven om undersékningen ar
2023 visade en nedgang, vilket &r typ-
iskt dven for andra mediebolag. Enligt
Taloustutkimus arliga undersdkning
var Yle Arenan fortfarande landets mest
uppskattade medievarumarke, och det
kom pa tredje plats bland dver 600 fin-
landska varumarken. Yle som bolag
hamnade pa 14:e plats i undersékningen,
jamfort med sjunde plats aret innan. Yle
anses ta bdttre hansyn till samhallet och
miljon dn andra aktérer inom medie-
branschen (Brandien arvostus 2023,
Taloustutkimus).

Enligt den arliga undersékningen
upplevde 81 procent av finlandarna att
de genom att konsumera Yles innehall
och tjanster moter manga olika synsatt,
varldsbilder och manniskor som tanker
pa olika satt. Resultatet lag atta pro-
centenheter under malet (malet 89 %).

Totalt sett fick Yle ett samre omddme
av finlandarna gallande hur val bolaget
lyckades med sitt public service-upp-

A

drag jamfort med féregdende &r. Ar 2023
ansag 86 procent av finlandarna att Yle
lyckades mycket bra, bra eller ganska bra
med sitt uppdrag, medan motsvarande
andel foregaende ar var 92 procent, vil-
ket ocksa var malet for 2023 (KMK, Ylen
arvo suomalaisille 2023, Norstat).

4.2 YLES PUBLIKRELATIONITYV,
RADIO OCH PA WEBBEN

| takt med att digitala tjanster har blivit
vanligare har rackvidden for traditionell
linjar tv och radio minskat nagot, vilket
dven syns i tittandet och lyssnandet pa
Yles kanaler.

Ar 2023 nddde Yles tv-kanaler 72 pro-
cent av den finsksprakiga befolkningen
och 66 procent av den svensksprakiga
varje vecka. Av de kommersiella medie-
bolagen nadde MTV (MTV3, MTV Sub
och MTV Ava) varje vecka 69 procent och
Nelonen Media (Nelonen, Jim, Liv, Hero)
63 procent av hela befolkningen.

Yle genomférde ett férortsprojekt som framjade journalistikens mangfald, dar journalisterna fordju-
padesigilivetitio stadsdelar runt omi Finland. Yles redaktion i Tammerfors gjorde nyheter och en

séndning till Radio Suomi Birkaland fran Hervanta.

Bild: Kirsi Matson-Mdkeld / Yle



Yles radiokanaler, rickvidd per dag 2021-2023, enligt alder,

procent
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Av Yles tv-kanaler var Yle TV1 den
populdraste och nddde i genomsnitt 62
procent av finlandarna varje vecka. Av
de Gvriga kanalerna nadde Yle TV2 59
procent, Yle Teema 29 procent och Yle
Fem som sands pa samma kanalplats 27
procent av finlandarna. Yle TV1var den
populdraste kanalen dven bland fin-
landssvenskar och nar varje vecka 53
procent av de svensksprakiga. Yle Fem
nadde 44 procent av den svensksprakiga
befolkningen varje vecka.

Yles regionala tv-nyhetssandningar
har fortfarande en bred publik, aven om
antalet tittare minskade jamfért med
foregaende ar. Det forsta regionala var-
dagskvéllsséndningen pa Yle TV1 hade
i genomsnitt 393 000 tittare (2022:
532 000). De senare sandningarna efter
klockan 18 hade i genomsnitt 564 000
tittare (2022: 704 000).

Folk lyssnade totalt sett lite min-
dre pa Yles radiokanaler jamfort med
foregdende ar. Totalt nddde de 47 pro-
cent av den finsksprakiga befolkningen
och 68 procent av finlandssvenskarna
varje vecka. Lyssnandet pa kommersi-
ell radio delas i Finland huvudsakligen
mellan tva stora aktorer. Ar 2023 nddde
Bauer Media varje vecka 46 procent och
Sanoma Media 38 procent av finlan-
darna.

Yle Radio Suomi var fortfarande den
enskilda radiokanalen som det lyssna-
des mest pa. Den nadde 31 procent varje
vecka. Yle Radio 1 nadde 13 procent varje
vecka, och Yle Puhe, som lades ner i slutet
av aret, nadde 6 procent av finlandarna.

Yle Vega, som hor till Svenska Yle, ar
den enda radiokanalen som dven san-
der regionala program pa svenska i Fin-
land. Dess rackvidd per vecka forblev

Yle har den lagstadgade uppgiften att bereda sig pa att skdta tv- och radioverksamheten i undan-
tagsférhallanden. Yle har trdnat pa att agera i stérningssituationer pa egen hand och med samar-
betspartner samt genom att delta i regionala beredskapsévningar. Beredskapen utvecklas i samarbe-
te med myndigheterna.
Bild: llmari Fabritius/Yle



55 procent. Av Yles kanaler for ungdo-
mar nadde YleX 10 procent av befolk-
ningen och Yle X3M 18 procent av de
svensksprakiga varje vecka. Lyssnandet
pa bada minskade jamfoért med forega-
endear.

Webbtjénster

Digitala tjanster blir vanligare, vilket
visade sig som en skarpt konkurrens.
Personer i olika aldrar blir allt mer vana
vid streamingtjanster, och personan-
passningen av tjansterna far en storre
betydelse.

Under 2023 nadde Yle.fi och Yle-ap-
pen drygt 2 miljoner finlandare varje
vecka. Rackvidden var relativt jamn
under hela 2023. Bland personer under
45 ar 6kade riksdagsvalet rackvid-
den till en rekordhog niva. Sett till alla
Yles webb- och mobiltjanster var anta-

let besdk ndstan 4 miljoner per dag och
Over 26 miljoner per vecka.

Yle Arenans video- och audioinspel-
ningar samt direktsanda radio- och
tv-sdandningar startades i genomsnitt
3 miljoner ganger per dag. Anvandaren
tillbringade 6ver 74 minuter per vecka
pa Yle Arenan, och 6kningen jamfort
med foregaende ar var 2 procenten-
heter. Pa Yle Arenan 6kade i synnerhet
efterfragan av audioinnehall.

Finlandarnas anvandning av olika
tjanster mattes ocksa med enkatun-
dersokningar med ett representativt
urval. Enligt undersdékningar hamnade
Yles finsksprakiga nyheter Yle Uutiset pa
tredje plats. 60 procent av finlandarna
svarade att de anvdnder nyhetstjansten
varje vecka. Yle Arenan var den sjunde
mest anvanda webbtjansten med en
andel pa 51 procent, och pd attonde plats
kom Yle fi-webbplatsen och Yle Sd3, som
49 procent sade sig anvanda.

Yles webb, rackvidd per vecka 2021-2023, hela befolkningen,
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Utveckling av Yles
verksamhet och
verksamhetsprinciper

51 UTVECKLING AV
VERKSAMHETEN

Omvalvningen av den digitala informa-
tionsmiljon, utbredningen av artificiell
intelligens, den accelererande férand-
ringen i medieanvandning samtden glo-
bala konkurrensen fran plattforms- och
teknikjattar gor de inhemska medier-
nas verksamhetsmiljé annu mer utma-
nande. Som public service-bolag maste
Yle kunna erbjuda innehall och tjans-
ter pa ett allt mer traffande satt och
via lampliga distributionskanaler, sa att
bolaget kan betjana personeriallaaldrar
i enlighet med sitt lagstadgade uppdrag.
Ar 2024 fortsatter Yle att personan-
passa de digitala tjansterna och utveckla
sitt public service-utbud i enlighet med
strategin Gemensamt for alla, unikt for
mig. Yle fokuserar sarskilt pa att starka
dedigitala huvudtjansterna, det vill saga
Yle Arenan och webbplatserna Yle.fi och
svenska.yle.fi samt Yle-appen.
Framover stravar Yle efter att ytter-
ligare 0ka antalet personer som loggar
ini tjansterna med ett Yle-konto och
att starka mangstammigheten genom
att i synnerhet beakta de finlandare
for vilka bolaget ar mindre betydelse-

Bild: Jukka Lintilda/Yle

fullt for medieanvandningen. Malet &r
att gora hela Finland synligt sd attinne-
hallet och tjansterna pa ett sa mangsi-
digt satt som mojligt speglar ett brett
spektrum av olika manniskor, tankar
och livsmiljoer.

Yle anvander Al pd ett nytt satt
for att stodja verksamheten. Utveck-
lingen styrs av public service-uppdra-
get, ansvarsfullhet och Yles nya Al-prin-
ciper. Utnyttjandet av den nya tekniken
krdver fornyelse av verksamheten och
sakerstdllande av den nédvandiga kom-
petensen inom artificiell intelligens,
digital teknik och data. Det kravs ocksa
fortsatta satsningar pa sdkerhet och
informationssakerhet. Atgarderna syf-
tar ocksa till att kontinuerligt forbéattra
den verksamhetsmassiga och ekono-
miska effektiviteten.

Innovationer och férsék som genom-
fors inom bolaget ger vardefulla insik-
ter om mojligheterna med ny teknik och
framtida utvecklingsbehov. Ett exempel
pa detta dr anvandningen av molnteknik
i radiosdandningar. | distributionen for-
bereder sig Yle for att avsluta SD-distri-
butionen varen 2025.

Yle har ocksa samarbetat med fére-
tags- och universitetsaktorer for att
framja den europeiska Al-utvecklingen.
Bakgrunden dr det identifierade beho-
vet av att starka Europas digitala sjalv-
standighet genom att bygga sprakmo-
deller som aterspeglar lokal kultur och
lokala sardrag for att stodja innovation.
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Yle har en god teknisk och operativ
beredskap att svara pa sdakerhetshot
och beredskapen utvecklas kontinuer-
ligt som en del av det riksomfattande
beredskapsndtverket. Bolaget har fung-
erande metoder for att avvdrja exempel-
vis attacker mot informationssakerhe-
ten som det fordandrade varldslaget for
med sig.

Yle utvarderar regelbundet férand-
ringsbehov i fraga om sina fastigheter
och har under de senaste aren minskat
antalet lokaler. Ar 2023 fattades beslu-
tet att avveckla de foraldrade loka-
lerna i Vasa, dar man istéllet soker efter
moderna lokaler under de narmaste aren.

5.2 YLES PARTNERSKAP OCH
SAMARBETE MED OVRIGA
MEDIER

I enlighet med strategin &r Yles mal att
inga partnerskap som skapar mervarde
for de deltagande aktdrerna, sasom den
kreativa branschen och samhalleti stort.
Det mangsidiga samarbetet omfattar
allt fran laroanstalter och hdgskolor till
organisationer, kultur, produktionsbo-
lag, teknik och andra inhemska medier.

Malet med samarbetet med andra
medier dr att bade Yle och det 6vriga
inhemska mediefdltet ska dra nytta av
samarbete dar man delar kompetens,
visningsratter eller resurser. Samarbetet
sker med de finsk- och svensksprakiga
mediebolagen samt nyhetsbyran FNB pa
det satt som Yle-lagen forutsatter.

Under 2023 fortsatte Yle manga
redan ingdngna partnerskap och sam-
arbetsprojekt samt tog nya initiativ till-
sammans med olika aktorer. Represen-
tanter fér kommersiella medier erbjods
bland annat Yles utbildningar i artificiell
intelligens.

Yles finsksprakiga nyhets- och aktua-
litetsenhet anordnade evenemang i sex
regioner runt omi Finland dar man till-
sammans med representanter fér kom-
mersiella medier tog fram idéer om

hur man kan utoka samarbetet. Evene-
mangen fortsatter ar 2024. | riksdagsva-
let varen 2023 erbjod Yle valkompassen
och resultattjansten till tio andra medier
med en mdjlighet att skraddarsy t.ex.
valkompassens visuella utseende.

Genom att dela visningsrattighe-
ter for sport med kommersiella medier
stravar Yle efter att sdkerstdlla att den
finska publiken har tillgang till ett brett
spektrum av idrotter i en allt hardare
priskonkurrens. Bland annat finlandsk
boboll och fotboll blev fritt tillgangliga
for finlandarna igen nar Yle ingick ett
avtal med Nelonen Media om att visa
utvalda matcher pa Yles kanaler aren
2023-2025.

Yle forvarvade rattigheterna till som-
mar- och vinter-OS fér aren 2026-2032.
Yle deltog i det gemensamma anbu-
det som medlemslanderna i Europeiska
rundradiounionen (EBU) lamnatin, ochi
Europa beviljades rattigheterna till EBU
och Warner Bros. Discovery.

Som en ny samarbetsform inledde Yle
ett pilotprojekt dar allmannyttiga och
offentliga organisationer fick mgjlighet
att publicera innehall pa Yle Arenan. Totalt
publicerades 30 innehall under aret. Sam-
arbetspartnerna ansag att den synlighet
och de lardomar for utveckling av verk-
samheten som Yle Arenan gav var var-
defulla. Ar 2024 utvidgas forsoket till att
dven omfatta kultur och ungdomsidrott.

Infor ar 2024, som har utsetts till
ett temaar for bildning av undervis-
nings- och kulturministeriet, ingick Yle
ett partnerskapsavtal med Folkupplys-
ningssallskapet sr. Partnerskapet for-
verkligar Yles uppdrag att producera
innehall for finlandare ur ett bildnings-
och jamstalldhetsperspektiv. Samar-
betet inleddes med Visit Levi redan i
november 2023 ndr man under fram-
tidsevenemanget Aurora — tulevaisuus-
tapahtuma tunturissa, tittade narmare
pa bildningens betydelse.

Yle och stora samhallsaktorer (bland
annat Finlands olympiska kommittén,
Kommunfoérbundet, arbetsmarknadens



centralorganisationer EK, KT, Akava, FFC
och STTK) forband sig till det gemen-
samma projektet Finland — Ett land och
ett folk med god funktionsférmaga,
som stravar efter att framja motion.
Projektet inleds ar 2024

5.3. ANSVARI YLES VERKSAMHET

Genom sitt public service-uppdrag for-
verkligar Yle ett omfattande samhallsan-
svar. Ansvarsfullheten bedoms med hjalp
av aspekter som anknyter till ekonomisk,
social, administrativ och ekologisk hall-
barhetienlighet med ansvarsvisionen.
Betydande ansvarsfragor behand-
las i bolagets ledningsgrupp och beslut
om dem fattas beroende pa drendet av
antingen den verkstadllande direkto-
ren eller styrelsen. Ledningsgruppen
behandlar de mal, indikatorer, rappor-
ter och eventuella betydande ansvars-
projekt som styrelsen ska fatta beslut

om. Styrelsens beslut bereds antingen
i revisionsutskottet eller i personal- och
premieringsutskottet. Styrgruppen for
hallbarhet samordnar projekt fér hall-
barhet som berdr hela bolaget, féljer
upp risker och lagstiftningsprojekt som
ber6r hallbarhet samt leder bolagets
hallbarhetsapportering. Ordférande
for styrgruppen ar direktoren for juri-
diska arenden.

Ledningsgruppen godkande Yles
ansvarsstyrningsmodell och princi-
perna for ansvarsfull Al. Resultatet av
den dubbla vasentlighetsanalys som
krdvs enligt det nya direktivet om hall-
barhetsredovisning kom i slutet av aret.
Arbetet fortsatter med att definiera mal
och indikatorer.

Det finns utbildningspaket for med-
arbetare inom fleraomrdden av ansvars-
fullhet, till exempel etiska principer,
mangfald och inkludering i arbetslivet,
dataskydd och informationssakerhet.

Yle som ansvarsfull aktor 2023,
procent

genomsnitt

alla I 10,6 58,8 28,4 313
15-298r l 972 56,1 30,9 314
30-44 3r I 10,7 61,8 250 309
45-59 &r I 10,7 58,0 28,9 313
60+3r Iz 1,3 58,8 28,8 315
\ | | | | |
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Kalla: Befolkningen 6ver 15 ar, Hur vardefullt ar Yle for finlandarna, Norstat 2023
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Yle anvander miljosystemet Albert,
som dr avsett for att mata miljoeffek-
ter av film- och tv-produktioner. Syste-
met har utvecklats i Storbritannien och
anvands av dver 2 000 produktionsbo-
lag over hela varlden. Systemet infors
stegvis i egna produktioner och for
innehall som kops av produktionsbolag.

Yle foljer upp sina framgangar inom
ansvarstagande genom betyget for
ansvarsfaktorn i T-Media Oy:s under-
sokning Luottamus & Maine. Resultatet
for 2023 var 3,50 (skalan 1-5,2022: 3,55).
Malet var mediebranschens bdsta resul-
tat, vilket ocksa uppnaddes.

5.4 OBEROENDE OCH
VERKSAMHETSPRINCIPER

Yles utgivning och innehallsproduktion
baserar sig pa Yles varderingar och de
etiska principernainom branschen. Den

ansvariga redaktoren leder och dverva-
kar det journalistiska arbetet, och fattar
i sista hand beslutet om publicering av
innehallet. Den ansvariga redaktérens
ansvar och uppgifter faststalls i lagen
om yttrandefrihet. De ansvariga redak-
tdrerna utses av bolagets styrelse.

De ansvariga redaktdrerna ska se till
attYleisininnehallsproduktion och utgiv-
ning foljer lagen, de etiska riktlinjerna och
andra anvisningar som galler bolagets
verksamhet. De foljer ocksa regelbundet
vid sina moten eventuella atgarder som
hotar oberoendet samt rapporterar arli-
genom detta till Yles styrelse.

De ansvariga redaktdrerna avtalar
ocksa om gemensamma riktlinjer och
utveckling av de journalistiska proces-
serna. Yles chef for journalistiska stan-
darder och etik, chefen for mediareg-
lering och bolagets juridiska avdelning
hjalper dem vid behov med fragor som
ror ansvarsfull verksamhet.

Fran och med december 2023 maste man logga in med Yle-konto for att anvanda Yle Arenans mobil-
appar. Genom att logga in kan anvandaren exempelvis vdlja mer skraddarsydda teman och enklare
hitta intressant innehall pa Yle Arenan.
Bild: Laura Mainiemi/Yle



Bolaget har egna etiska anvisningar
for programverksamheten och inne-
hallet, som ska féljas vid sidan av journa-
listreglerna i det journalistiska arbetet
och i publiceringen av innehall. Yle har
ocksa etiska anvisningar for hela per-
sonalen. Bolaget anordnar regelbunden
utbildning och vagledning om lagstift-
ning, viktiga riktlinjer och etiska princi-
per for publiceringsverksamhet.

Sjalvregleringsorganet Opinions-
namnden fér massmedier (ONM) tol-
kar Journalistreglerna. ONM bedomer
fran fall till fall om utgivaren har age-
rat enligt god journalistisk sed. Namn-
den kan ocksa instruera branschen
genom principutldtanden gallande
centrala etiska fragestédllningar inom
journalistiken.

ONM fattade ar 2023 tre beslut som
berdrde Yle, varav tva var friande och ett
var fdllande. Det fallande beslutet gallde
dold reklam da Yle publicerat en arti-
kel om ett foretag direkt pa basis av ett
pressmeddelande fran Finska Notisbyran.

Yles styrelse beslutade 2017 att Yle
regelbundet ska genomfora en audi-
tering av det journalistiska oberoen-
det som utfors av externa experter. Den
senaste auditeringen utfordes 2020. |
slutet av rapporteringsaret forberedde
de ansvariga redaktorerna nasta audi-
tering, som ska ske ar 2024.

5.5 PERSONALUTVECKLING

Antal anstadllda och anstdllnings-
férhdllanden

Ar 2023 utfordes 2 800 rsverken i fasta
anstéllningar med manadslon inom Yle,
vilket ar 50 arsverken mer &n férega-
ende ar. | alla anstéllningsférhallanden
var antalet arsverken i genomsnitt sam-
manlagt 3 360, dvs. 17 fler an aret innan.

Yle utvecklade sin digitala formaga
genom att i stdllet for konsulttjans-
ter rekrytera egen kunnig personal for

expertuppgifter inom data- och pro-
gramvaruutveckling. Rekryteringen av
kunnig arbetskraft mojliggors aven god
arbetsgivarimage samt moderna verk-
tyg och arbetssatt. Inkdpen av externa
tjanster minskade i motsvarande grad.

Dessutom preciserades anvand-
ningen av olika anstéallningsformer
i enlighet med uppgifter och perso-
nalbehov, sd att antalet fasta anstall-
ningar 6kade och anvandningen av
visstidsanstallningar minskade pa mot-
svarande satt.

Av de anstéllda med manadslon arbe-
tade 86 procent med direkt innehalls-
skapande, medan 14 procent arbetade
inom stod- och administrativa uppgifter.

Frdmjande av jamstdlldhet och
mangfald

Antalet fasta anstéllningar var forde-
lade 50-50 mellan kvinnor och man.
Konsfordelningen var jamn aven pa olika
chefsnivaer. 57 procent av journalisterna
med manadslon och 58 procent av pro-
ducenterna var kvinnor. Daremot var
nagra mindre yrkesgrupper fortfarande
mycket kvinno- eller mansdominerade.

Bland de anstdllda inom kollektivav-
talsomradet fér programanstallda som
klassificerats enligt kravniva (omkring
2 050 anstallda) var kvinnornas medel-
I6n 99,0 procent av mannens Ion. Mot-
svarande siffra for hela bolaget var 96,8
procent. Situationen har hallit sig pa
samma nivaiflera ar.

Yle strdvar efter att framja mang-
fald och jamstalldhet bland personalen
genom att rekrytera medarbetare fran
sa mangsidiga bakgrunder som moj-
ligt. Det atta manader langa program-
met Yle Uutiskoulu erbjod utbildning
for personer utanfor den traditionella
journalistiska utbildningsstigen. Genom
yrkeshogskolepraktik sysselsatte Yle
journalister med invandrarbakgrund.

5.5




Kunskapsutveckling

Yle satsar systematiskt pa att utveckla
personalens kompetens, arbetshdlsa,
arbetssakerhet och hégklassigt ledar-
skap. Bolaget framjar aktivt en intern
diskussionskultur, moderna arbets-
sdtt och arbetsgemenskaper genom att
engagera medarbetarna.

For att starka en mer mangsidig och
inkluderande intern kultur fortsatte
Yle med utbildningar i amnet som var
Oppna for alla medarbetare. | slutet av
2023 hade redan 811 Yle-medarbetare
deltagit i utbildningen. Yle satsade pa
att utveckla den interna diskussions-
kulturen och offentliggjorde Yles prin-
ciper for gott bemotande sa att medar-
betarna kunde kommentera dem.

Under 2023 erbjods Yles team stod
for att utveckla arbetet och arbetsge-

menskaperna. Det finns modeller for
hur arbetsgemenskaperna kan utveckla
teamens arbete, gd igenom Yles prin-
ciper for gott bemdtande och ta del av
personalenkatens resultat. Sarskilt stod
riktades till de team vars enkdtresultat
sjunkit markant.

Yle grundade ett natverk for unga,
vars mal ar att hjédlpa och lyssna pa unga
medarbetare i borjan av deras arbets-
karridr och hjalpa dem att natverka.
Verksamhetsmodellen Yle-veteran, som
fungerar som stod under de sista aren av
arbetskarriaren, har vidareutvecklats.

Journalistakademin anordnade
utbildningar for 940 Yle-medarbetare
om bland annat faktakontroll, visu-
ell journalistik och nya satt att berdtta.
Akademin bjod ocksa pa aktuella dis-
kussioner om artificiell intelligens och
relationen mellan media och politiker.

Yles personalutveckling 2014-2023,
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| november arrangerades dessutom en
Al-dag tillsammans med utbildnings-
fonden Koura, dar dven journalister fran
MTV deltog.

Yle fortsatte med ledarskapscoaching
for bade erfarna och nya chefer. Under
2023 startade Yle en producentcoaching
med malet att stdrka producenternas
ledarskaps- och innehallskompetens.

Team och individer erbjéods mang-
sidigt diskussionsstod for att hantera
det pafrestande varldsldaget och tuffa
intervjusituationer. Anvisningar och en
utbildningshelhet utvecklades ocksa for
personer som utsdtts for trakasserier
eller annat osakligt bemdtande pa natet
eller i sociala medier. Olika stodformer
for personer som utsatts for trakasse-
rier utvecklades i samarbete med fore-
tagshélsovarden.

En tyngdpunkt inom arbetssaker-
het var att stdarka kompetensen inom
arbetssdkerhet. Yle pilottestar en
arbetssdakerhetskortsutbildning for
kreativa produktionsbranscher, som
utvecklats av Arbetarskyddscentralen.
Satsningarna pa chefernas kompetens
inom ledning av arbetsférmaga fort-
satte.

Framgangsindexet, som mater med-
arbetarnas nojdhet, forbattrades jam-
fort med féregaende ar (skala 1-5) till
3,86 (2022: 3,85). Personalens vilja att
rekommendera Yle som arbetsgivare
(eNPS-index, skala -100-+100) forblev
ungefdr pa samma niva +6 (+4) som
under fjolaret.

Malet med Yles kampanj En miljon soppasar var att minska nedskrapningen, 6ka gemenskapen och
bygga upp samarbetsnatverk mellan olika aktorer. 174 stader och kommuner samt 30 organisationer
eller andra instanser var samarbetspartner i kampanjen.

Bild: Johanna Kannasmaa/ Yle







Yles finansiering, kostnads-

struktur och torvaltning

6.1 YLES FINANSIERING OCH
INTAKTER

Yles ekonomi férblev i balans under
2023, trots att den generella kostnads-
0kningen paverkade bolagets verk-
samhet. Bolagets resultat for raken-
skapsperioden uppgick till 4,3 miljoner
euro (2022: -3,0). Réakenskapsperiodens
resultat var lite battre an forvantat. Yles

resultat varierar fran ar till ar, men de
arliga resultatvariationerna ska ta ut
varandra sa att ekonomin halls i balans
pa langre sikt.

Yles omsdttning var 527,3 miljoner
euro. Okningen jamfért med aret innan
var 3,0 procent.

| enlighet med lagen om placerings-
fonder Overfordes fran statsbudgeten
575,8 miljoner euro till statens televi-

Jamforelse av finansieringen av public service-rundradiobolagen 2022,

miljoner euro
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Yles arkiv ar det storsta audiovisuella arkivet i Finland. Samlingen
innehaller bland annat cirka 700 000 tv-program eller publikatio-
ner, ndstan 2 miljoner radioprogram, mer an 1,5 miljoner fotogra-
fier och negativ, hundratusentals musikinspelningar, ljudeffekter,
noter och bocker. Bilden visar hur ljudeffekter tillverkades i Yles ra-

diohus ar 1949.
Foto: Miikka Varila/Yle
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sions- och radiofond, vilket inkluderar
den indexhdjning pa 3,4 procent som
man beslutade om 2023. Av detta anslag
som baserar sig pa Yleskatten betalar
Yle mervardesskatt till staten enligt en
skattesats pa 10 procent, dvs. nettoan-
slaget var 523,5 miljoner euro. Anslag
frdn statens televisions- och radiofond
betalas till Yle enligt anvdandningsplanen
och finansieringsbehovet.

Finansieringen av rundradioverk-
samheten i Finland &r pa medelhdg niva
eller strax under jamfért med exempel-
vis dvriga nordiska lander eller medel-
stora europeiska lander med liknande
rundradiobolag.

YLE KOPTE INNEHALL OCH PRO-
GRAMTJANSTER FOR 971 MILJO-
NER EURO 2023

- 35,7 miljoner euro fér inhemska
visningsratter for bland annat
finskt drama, dokumentarer och
faktainnehall

-+ 14,3 miljoner euro for upphovs-
rattsersattningar

- 24,3 miljoner euro till Teosto
och Gramex i ersattningar for
anvandning av musik

- 22,8 miljoner euro for andra
tjanster inom programverk-
samheten, sasom produktions-
tjanster, dubbningstjanster och
intervju-, expert- och medhjal-
pararvoden.

Ar 2023 finansierade Yle 9 1anga
och 12 korta inhemska filmer, och
over hélften av allainhemska lang-
filmer producerades med hjalp av
Yles finansiering.

Yle erbjod jobb till 4 122 krea-
tiva frilansare, fran redaktorer till
manusforfattare, skadespelare och
musiker.

Intdkterna totalt uppgick till 529,6
miljoner euro (514,1), av vilket anslaget
som utgar fran Yleskatten utgjorde 98,8
procent (98,5). Yles dvriga intakter ar
huvudsakligen intakter fran forsaljning
av program och tjanster.

6.2 KOSTNADSSTRUKTURENS
UTVECKLING OCH KOSTNADER

Yles kostnader uppgick sammanlagt till
525,3 miljoner euro (5171).

Personalkostnaderna uppgick till
248,4 miljoner euro (235,6) och motsva-
rade 47,3 procent av samtliga kostna-
der. Personalkostnaderna 6kade med 5,4
procent jamfort med foregaende ar, vil-
ket berodde pa I6nedkningar enligt kol-
lektivavtalen och 6kade pensionskost-
nader.

Loner och arvoden ckade med 4,7
procent och uppgick till 2071 miljoner
euro (197,8). Pensionskostnaderna var
34,0 miljoner euro (30,8) och 6vriga lone-
bikostnader 7,3 miljoner euro (7,0).

Avskrivningar och nedskrivningar
utgjorde sammanlagt 79,2 miljoner euro
(85,9), vilket var 7,9 procent mindre an
aret innan. Avskrivningar pa visnings-
ratter utgjorde 60,0 miljoner euro (66,5),
vilket var 9,8 procent mindre an aret
innan. Av avskrivningarna pa visnings-
ratter hanférde sig 35,7 miljoner euro till
inhemska visningsratter (35,9) och 24,2
miljoner euro till utlandska visningsrat-
ter och visningsréatter for sport (30,5).
Avskrivningar pa 6vriga anlaggnings-
tillgangar utgjorde totalt 18,5 miljoner
euro (19,2), vilket dr en nedgang pa 3,8
procent fran aret innan. Nedskrivning-
arna uppgick till 0,7 miljoner euro (0,2).

Ovriga rorelsekostnader steg ndgot
och uppgick till 1971 miljoner euro
(195,2). Dar ingick 24,3 miljoner euro
(24,2) for ersattningar till skapare av
musik, skivproducenter och upphovs-
rattsorganisationer som foretrdader
konstnarer. Kostnader for visningsrat-
ter, reprisersattningar och andra ersatt-



ningar for rattigheter till program upp-
gick till 14,3 miljoner euro (14,2).

Yle kopte andra tjanster for program-
verksamheten till ett varde av 22,8 mil-
joner euro (24,0). | 6vriga rorelsekost-
nader ingick kostnader for teknik 49,0
miljoner euro (48,5), distribution 30,9
miljoner euro (28,3) samt fér hyror och
fastigheter 22,3 miljoner euro (23,2).

Finansiella intakter och kostnader
uppgick till sammanlagt -0,6 miljoner
euro netto (-0,4). Finansieringskostna-
dernainkluderar en nedskrivning pa 0,9
miljoner euro for investeringen i Fin-
lands Autentiseringsandelslag, vars
tjanst Sinuna upphor i februari 2024.

Yles viktigaste investeringsprojekt
under aret hade anknytning till medie-
och produktionssystem, verksamhets-
lokaler samt produktionsmedel.

6.3 YLES FORVALTNING OCH
ORGANISATION

Yles forvaltningsorgan utgors av for-
valtningsradet, styrelsen och verkstal-
lande direktoren. Yle har redovisat for
bolagets forvaltnings- och styrsystem
samt premieringsrapporten som en
del av Yles arsberattelse.

Férvaltningsrddet

Yles hogsta beslutande organ ar for-
valtningsradet, som har 21 medlemmar.
Riksdagen valjer medlemmarna i for-
valtningsradet pa valperiodens forsta
riksmote. Forvaltningsradets medlem-
mar inleder sitt uppdrag sa snart valet
av Rundradion Ab:s forvaltningsrad har
forrattats i riksdagens plenum. Till med-
lemmar i forvaltningsradet ska valjas
personer som dr fértrogna med veten-
skap, konst, kulturarbete samt narings-
livet och ekonomiska fragor samt perso-
ner som foretrader olika samhadlls- och
sprakgrupper. Tva representanter
utsedda av bolagets medarbetare har
narvaro- och yttranderéatt pa forvalt-
ningsradets méten.

Yle fick ett nytt forvaltningsrad ar
2023. Fram till den 28 juni var Arto Sato-
nen (Saml) ordférande for forvaltnings-
raddet, och Ari Torniainen (C) var vice ord-
forande. Fran och med den 28 juni &r
Sinuhe Wallinheimo (Saml) ordférande
for forvaltningsradet och Jari Ronkainen
(Sannf) &r vice ordférande.

Forvaltningsradet sammantradde sju
ganger under 2023.

Innehall och tjinster 2023,
429 miljoner euro

9

[l Riksnyheter och regionala nyheter och

12 33

aktualiteter 143,6 miljoner euro
Sport 45,9 miljoner euro

M Fakta 62,2 miljoner euro

76
- n

21

Kultur och underhallning 88,7 miljoner euro
Drama 51,9 miljoner euro
Barn och unga 36,7 miljoner euro

6.3

67




Férvaltningsradets medlemmar

28.6.-31.12.2023

» Sinuhe Wallinheimo, ordforande
(Saml)

= Jari Ronkainen, vice ordférande
(Sannf)

+ Pauli Aalto-Setéla (Saml)

 LiAndersson (VF)

 Elisa Gebhard (SDP)

+ Maria Guzenina (SDP)

 Petri Honkonen (C)

+ Teemu Keskisarja (Sannf)

+ Pihla Keto-Huovinen (Saml)

« Marko Kilpi (Saml)

+ Johan Kvarnstrom (SDP)

+ Suna Kymaldinen (SDP)

+ Hanna-Leena Mattila (C)

+ Maria Ohisalo (Grona)

+ Mikko Ollikainen (SFP)

+ Susanne Pdivarinta (Saml)

» Pa&ivi Rasanen (KD)

» Jaana Strandman (Sannf)

 Joakim Vigelius (Sannf)

+ PiaViitanen (SDP)

» Timo Vornanen (Sannf)

Personalrepresentanter
30.5.-31.12.2023

+ TapioRaiha

+ Jukka Kuusinen

Férvaltningsradets medlemmar
1.1.-28.6.2023

» Arto Satonen, ordférande (Saml)

» AriTorniainen, vice ordférande (C).
+ Marko Asell (SDP)

« Markku Eestiléd (Saml
+ Maria Guzenina (SDP
- Saara Hyrkko (Grona
+ Olli Immonen (Sannf
+ Pihla Keto-Huovinen (Saml)
« Anneli Kiljunen (SDP)

+ Esko Kiviranta (C)

+ Hanna Kosonen (C)

+ Suna Kymaldinen (SDP)

+ Leena Meri (Sannf)

+ Mikko Ollikainen (SFP)

+ Jenni Pitko (Grona)

+ Jari Ronkainen (Sannf)

_ =

— —

Paivi Rasanen (KD)
Matti Semi (VF)

Kari Tolvanen (Saml)
Jussi Wihonen (Sannf)
Johannes Yrttiaho (VF)

Personalrepresentanter 1.1.-30.5.2023

Pirjo Auvinen
Risto Mattila

Férvaltningsradets uppgifter

Forvaltningsradets uppgifter enligt
lagen om Rundradion Ab och bolagsord-
ningen ar foljande:

vdlja och entlediga bolagets
styrelse, styrelseordférande och
vice ordforande samt faststalla
styrelsemedlemmarnas arvoden
besluta i drenden som avser
betydande inskrankningar i eller
utvidgning av verksamheten eller
vasentlig andring av bolagets
organisation

sdkerstalla och 6vervaka att
uppgifter som hor till den
programverksamhet som bedrivs i
allmannyttigt syfte blir fullgjorda
gorai6asgilagenavsedd
forhandsprovning av tjanster

och funktioner i forhallande till
den allmannyttiga verksamheten
och kommunikationsmarknaden
som helhet och i férhallande till
om de tillgodoser samhallets
demokratiska, sociala och kulturella
behov samt utifran provningen
besluta om tjansten eller funktionen
ska erbjudas eller inte, samt
offentliggora beslutet och dess
motivering

besluta om bolagets strategi
besluta om riktlinjerna for ekonomin
och verksamheten

granska och godkanna styrelsens
verksamhetsberattelse

Overvaka forvaltningen av

bolaget och till den ordinarie



bolagsstamman ge ett yttrande
med anledning av bokslutet och
revisionsberattelsen.

+ Forvaltningsradet ska dessutom
arligen fore utgangen av april ldmna
en berattelse till riksdagen om hur
den allmannyttiga verksamheten har
genomforts och hur det har fullgjort
sina styrnings- och tillsynsuppgifter
under det foregaende kalenderaret.
Innan berdttelsen lamnas ska
Sametinget horas.

Forvaltningsradet ska dessutom
behandla dvriga av styrelsen presente-
rade darenden. Enligt bolagsordningen
kan forvaltningsradet ge styrelsen
anvisningar i vittgaende och principiellt
viktiga drenden.

Styrelsen

Yles styrelse bestar av minst fem och
hogst atta medlemmar, som inte far

vara medlemmar i férvaltningsradet
eller tillhora bolagets 6vriga hogsta led-
ning. Styrelsens medlemmar utses av
forvaltningsradet. Bolagets styrelse ska
representera en tillrdckligt mangsidig
sakkunskap och bada sprakgrupperna.

Styrelsens ordférande och vice ord-
forande utses av forvaltningsradet. Sty-
relseledamoternas mandattid varar fran
den ordinarie bolagsstammans slut till
utgangen av foljande ordinarie bolags-
stamma.

Styrelsens ordforande 2023 var Matti
Apunen. Katri Viippola var vice ordfo-
rande fram till den 26 april och Sirpa
Ojala fran och med den 26 april.

Verkstdllande direktor

Yles verkstdllande direktor var Merja
Yla-Anttila. Under den verkstdllande
direktoren verkar en ledningsgrupp
bestdende av direkttrer for bland annat
enheter och gemensamma funktioner.

X3 . o
Forvaltningsradet
. Strategi och
Nyhets- och aktualitets- Styrel sen publikrelationer
verksamheten s
. . . trategi
Nyhets-och Verkstallande direktor o
aktualitetsredaktionen Samhéllsrelationer
Regionerna Etikbyran
Studio- och bildproduktion Analytik och insikt
News Lab P lochsikerh idik . q
e fioch Yie-appen ersonaloch sakerhet Junidi e vodinsterna
Forvaltning
Forandringsdesign
Kommunikation och Ekonomi
varumarke
Sport och Kreativt innehdll och P wli
evenemang medier eknologi och utveckling Svenska Yle
Sport Kultur, fakta, underhélining, BreEs qurialfFiSkthQﬁr
drama, unginnehall och Medieteknik reativtinnena
EVetemang barn, RSO Live och medietiinst Medier och utgivning
. Ive och meaietjanster . .
Produktionstjanster Tv, radio, Yle Arenan, arkivet Medieproduktion
Operativ produktion s o yledev
Forsaljning, programinkop
Fastigheter

Marknadsféring




Bilagor

FORVALTNINGSRADETS BESLUT 2023

Forvaltningsradet har till uppgift att i
enlighet med 6 & 3 punkten i lagen om
Rundradion Ab se till och dvervaka att
uppgifter som hor till den program-
verksamhet som bedrivs i allmannyt-
tigt syfte blir fullgjorda. Férvaltnings-
radet verkstéller denna uppgift genom
attvid sina moten behandla olika tema-
helheter.

7.2.2023

- BESLUT: Yle avslutar FM-sandning-
arnaav Yle Puhe varen 2024

- TEMA: Yles partnerskap och samar-
bete med kommersiella medier

28.3.2023

- Forvaltningsradets rapport till riks-
dagen om Rundradions verksamhet
2022

- Verkstdllande av beslutet om for-
handsprdvning av audio on demand

- Verksamhetsberdttelse och bokslut
forar 2022

- Revisionsberéttelse for ar 2022

- Styrelsens utlatande till den ordinarie
bolagsstamman

- Ersattningar 2022

- Hallbarhetsoversikt

30.6.2023

- Forvaltningsradets organisation och
val av ordférande

- Organisation av férvaltningsradets
arbetsutskott

19.9.2023

- Forvaltningsradets beslut om bered-
ning av valet av en expert pa public ser-
vice-media och en expert pa konkur-
renslagstiftning

2410.2023

- Forvaltningsradets beslut om att
sluta distribuera tv-sandningar i
grundform i antenn- och kabelndtet
31.3.2025

- Principer som foljs i Yles program om
presidentvalet 2024

- TEMA: P4 lika villkor

28.11.2023

- Forvaltningsradets beslut om att en
forhandsprovning inte inleds med
anledning av en begaran om en for-
handsprovning av personifiering och
inloggning pa Yle Arenan

- Forvaltningsradets beslut om perma-
nenta experter

- TEMA: Stod for demokrati och delak-
tighet

12.12.2023

- Sammansattningen av Yles styrelse
och faststéllande av arsarvoden for
den period som inleds ar 2024

- TEMA: Skapa, producera och bevara
inhemsk kultur
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SAMEDIGGI
-y SAMITIGGE

SAA'MTE'GG

SAAMELAISKARAIJAT

SAMETINGETS UTLATANDE

Rundradions begdran om ett utla-
tande 31.1.2024

Sametinget lamnar sina synpunkter pa
Rundradions forvaltningsrads berét-
telse till riksdagen om programmen och
tjansterna pa samiska ar 2023. Enligt
lagen om Rundradion ska Sametinget
horas innan berattelsen lamnas.

Precis som i foregaende ars utla-
tande lyfter Sametinget fram en oro
over antalet sandningstimmar fér den
samisksprakiga radio- och tv-produk-
tionen. Fran 2022 till 2023 har antalet
sandningstimmar i radion minskat med
Over 300 timmar per ar. | Yles berattelse
om de samiska tjansterna namns ingen
anledning till denna forandring. Enligt
Sametingets egna observationer sands
inte samisksprakiga radioprogram fran
norska NRK och svenska SR pa efter-
middagar som tidigare. Dessa eftermid-
dagssandningar har gett samer i Finland
en mojlighet att folja aktuella fragoride
samiska omradena i Norge och Sverige,
och har ocksa gett bland annat arbe-
tande personer mojlighet att lyssna pa
radio pa eftermiddagarna efter arbetet.

Sametinget foreslar att Yle ska sanda
radioprogram som producerats i de
ovriga nordiska landerna vid tider nar
egen produktion pa samiska inte sands,
och ocksa stélla upp malet att 6ka anta-
let sandningstimmar fér egenprodu-
cerade radioprogram. Med tanke pa de

hotade samiska sprakens livskraft ar
det mycket viktigt att bade modersmal-
stalare och personer som lar sig spraket
har mojlighet att lyssna pa talat sprak. |
sprakforskningen pratar man om mang-
den "input” av spraket, det vill sdga hur
mycket det &r mojligt att hora spraket
inom olika samhéllsomraden, och dess
betydelse for sprakinlarningen. Sarskilt
nar det géller hotade minoritetssprak
finns det anledning att vidta aktiva
atgéarder for att 6ka mangden samiskt
innehall, vilket i sin tur bidrar till ater-
hamtningen och livskraften hos de
samiska spraken.

Enligt berdttelsen publicerade redak-
tionen for Yle Sdpmi over 800 textartik-
lar pa natet ar 2023. Artiklarna samlade
igenomsnitt cirka 50 000 sidladdningar
per vecka. | berdttelsen beskrivs inte
ndrmare hur antalet artiklar fordelas
mellan de olika samiska spraken och om
endel av publikationerna producerats av
andra redaktioner. | berattelsen beskrivs
inte heller hur mycket resurser Yle Sapmi
anvander for att producera finskspra-
kiga nyheter. Sametinget kanner till att
Yles samisksprakiga redaktion ofta far
onskemal om finsksprakiga versioner
av nyheter, och att den ocksa bidrar till
sprakteknologins utveckling och aven
utvecklar verktyg for att underldtta de
samisksprakiga journalisternas arbete,
sasom Al-baserade verktyg, och reser-
verar nédvandiga resurser for detta.
Utvecklingen av den samiska artificiella



intelligensen innefattar ocksa en nord-
isk samarbetsaspekt som bor utnyttjas.

Slutligen konstaterar Sametinget att
Yle Sdpmi dr ett viktigt och betydelse-
fullt medium for den samiska befolk-
ningen, sarskilt eftersom det inte finns
nagra andra permanenta samiska
medier i Finland. Den samiska befolk-
ningen har héga forvantningar pa Yle
Sapmi. Yle kan bidra till att uppfylla
dessa forvantningar genom att cka
hela befolkningens medvetenhet om
samiska fragor. Sametinget paminner
dock om att Yles samiska redaktion har
som uppgift att ansvara for den samiska
programverksamheten, och om manvill
Oka det finsksprakiga innehallet om
nyheter som berér den samiska kultu-
ren maste man avsdtta sarskilda resur-
ser for detta.

| berattelsen for ar 2023 anges inte
hur manga som tittar pa Oddasat-sand-
ningen. Eftersom sandningstiden fort-
farande ar dalig och oregelbunden, pa
kvdllens sista programplats, ar Same-
tinget oroligt for det relativt laga anta-
let tittare och programplatsen for
nyhetssandningen. Artificiell intelli-
gens har blivit ett viktigt verktyg i olika
typer avinformationsarbete och under-
|attar dven journalistiskt arbete. Yle har
i samband med sina nyheter utveck-
lat egna Al-verktyg i flera ar, och Al har
anvants for att sammanfatta eller dver-
satta nyheter och utveckla artikelam-
nen. Det dr vart att notera att de samisk-

sprakiga journalisternainte har tillgang
till samma verktyg for att underlatta
och paskynda arbetet. A andra sidan gar
detinte heller att erbjuda samiska lasare
samma tjanster, till exempel samman-
fattningar av nyhetsartiklar som skapas
av artificiell intelligens.

Eftersom det inte finns tillrackligt
med verktyg for artificiell intelligens pa
samiska sprak behdver utvecklingen av
den samiska sprakteknologin mycket
stod i framtiden och den kommer inte
att byggas utan systematiska atgar-
der for att utveckla den. Yle dr en cen-
tral aktor i det arbetet pa grund av de
omfattande ljud- och textdokument pa
samiska som bolaget producerar. Sam-
etinget hoppas att Yle ska stodja de
samiska spraken genom att stdrka den
samiska redaktionens kunskaper och ge
resurser till nya initiativ for radio, inter-
netoch tv.

Pirita Nékkdldjérvi,
ordférande

Anne Kirste Aikio,
samiska sprdksdkerhetssekreteraren

Ordféranden godkdnde utldtandet den
23 februari 2024
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